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Celta na ova specijalizirano spisanie za ugostitelst-

vo e da gi podigne standardite vo ugostitelska oblast vo

naπata zemja, da gi povrze ugostitelite so ponuduvaËite na

uslugi koi im se potrebni i da ja podigne kulturata na

socijalnoto æiveewe. 

Sprotivno na mnogute somneæi dodeka ovoj broj beπe vo

podgotovka, ova ne e eden od mnogute informatori so lista

na ugostitelskite objekti, nitu pak spisanie so recepti.  

Bar Kod ima za cel da gi informira ugostitelite i

konzumentite za novitetite i trendovite vo ugostitelskiot

sektor vo Makedonija, i vo svetot, preku praktiËni rubriki

kako πto se pretstavuvawata na novi mesta, enterierno ure-

duvawe, barska oprema, zakoni i pravilnici za rabota,

pijaloci i hrana, berza na trud vo ugostitelskiot sektor,

lajfstajl temi,  soveti, vinska i tutunska kultura i drugo.

Ima milion priËini za pojavuvawe na ova spisanie. Od

faktot πto beloto vino vo Makedonija se uπte redovno se

sluæi vo Ëaπi za πampaw...  kowakot posluæen so purata se

pie na eks...  predjadeweto, glavnoto jadewe i desertot vo

restoranite se konzumiraat so istiot pribor od poËetok do

kraj... uveruvaweto deka najdobro vino e najskapoto...

najpoznat koktel na naπite prostori e se uπte e xin

tonikot... vo odredeni elitni restorani nema toaletna har-

tija vo sanitarnite prostorii...  barmenstvoto nikoj ne go

sfaÊa kako profesija... personalot vo ugostitelskite

objekti konstantno gi kradat svoite gazdi... ugostitelite,

postavuvaat masi ne znaejÊi go zakonot  koi potoa

inspekciskite sluæbi im gi odzemaat... πefovite nezakon-

ski nabavuvaat alkoholni pijaloci bez banderola i

uvezeni na crno...  iako cenata im e ista kako i regularno

uvezeniot pijalok...  site imaat takanareËeni proekti za

programi koi nikogaπ ne profunkcioniruvaat. . 

Opravdanosta na idejata da se podobrat rabotite na ova

pole proizleze od samite ugostiteli koi oduπeveno ja pri-

fatija idejata da imaat spisanie koe Êe donese nov

kvalitet vo ovoj segment, kako πto toa go imaat napraveni

site zemji vo Evropa pa i vo sosedstvoto (Caffe & Bar - SCG;

Behind the Bar - Grcija, Bar Magazine - UK , BarGiornalle -
Italija  itn.) 

Magazinot Êe izleguva na dva meseci, i dopolnitelni

dve specijalni izdanija vo tekot na edna godina. Δe ima

minimum 72 kolor strani i Êe bide distribuiran vo site

ugostitelski objekti vo Makedonija i vo podobro snabden-

ite kiosci za vesnici. 

impresum
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Izmenite vo zkonot za ugostitelska dejnost, se poklopi so prviot broj na

Bar kod. Novinite vo zakonskata ramka se samo povod da pogledneme kakva e

ugostitelskata slika na zemjava i nivoto na nejziniot razvoj niz muabet so

Zoran Nikolovski - pomoπnik rakovoditel na sektorot za 

turizam i ugostitelstvo pri Ministerstvoto za Ekonomija na R.M.

Gostoqubivosta
ne e kriterium za

kvalitetot na

uslugata

AAnnaa  ZZAAFFIIRROOVVAA

RRaazzggoovvaarraaππee::

Zoran Nikolovski 

- pomoπnik rakovoditel na sektorot za turizam i ugostitelstvo pri Ministerstvoto za Ekonomija na R.M
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Bar kod: Zakonot za ugostitelska dejnost e

donesen pred 3 godini, a negovata primena

zapoËna so procesot na decentalizacija od 1

juli 2005god. Vie vednaπ pristapivte kon

izmeni, na πto konkretno se odnesuvaat? 

Zoran Nikolovski: Po donesuvaweto na zakonot

Ministerstvoto za ekonomija pristapi kon izmeni

koi najmnogu se odnesuvaat na uslovite za rabota i

zapoËnuvaweto so dejnosta, odnosno skratuvawe na

postapkata za otpoËnuvawe so dejnosta najmalku vo

rok od 15 dena od prijava do Dræavniot pazaren

inspektorat i GradonaËalnikot na opπtinata, a potoa

vo tekot na rabotata se proveruva dali se ispolneti

uslovite za rabota. Izmeni ima vo davawe na pravo

na rabota za ugostitelskite objekti za brza hrana

(sendviËarite) so moænost da rabotat do podocna,

vo sostavot na komisijata za kategorizacija na ugos-

titelskite objekti kako i izmeni vo delot na

prekrπocite zaradi usoglasuvawe so Zakonot za

prekrπoci. Po ovie izmeni Êe se prevzemaat rig-

orozni kazni kako vo pariËen nadomest taka i vo zat-

varawe na samiot objekt dokolku ne se pridræuvaat

na zakonoskite odredbi. 

Bar kod: Krupen Ëekor prevzedovte vo izmena

na rabotnoto vreme za sendviËarite, burekxil-

nicite. Go poËuvstvuvavte pritisokot na javnosta

ili... 

Zoran Nikolovski: Ne deka podlegnavme na pri-

tisokot no, ednostavno sakavme da im ovozmoæime na

mladite lue koi se vraÊaat od polnoÊnite zabavi da

moæat da se osveæat ili prehranat. Vo ovie ugosti-

telski objekti najstrogo e zabraneto posluæuvawe na

alkohol i puπtawe na muzika posle 24 Ëasot. 
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Bar kod: Najavuvate ostri kazneni merki kon

ugostitelite koi ne gi poËituvaat zakonskite

odredbi, pa duri i zatvarawe na objektite od 1

do 3 god. Kon koi prekroci ste najostri? 

Zoran Nikolovski: Rigoroznite kazneni merki

se odnesuvaat za site izleti von zakonskite ramki,

osobeno vo delot na vrπewe na dejnosta bez licen-

ca za rabota, ne pridræuvawe kon propiπanoto

rabotno vreme, ne pridræuvawe kon istaknatite

ceni, dokumentite za nabavki, materijalnoto

rabotewe, ne izdavawe na fiskalni smetki, kako i

posluæuvawe na alkohol za maloletni lica. Pri toa

pariËno vo golema globa Êe bide kazneto i pravnoto

lice kako i odgovornoto lice vo pravnoto lice. 

Bar kod: Smetate deka Êe uspeete da go oslab-

nete vlijanieto i moÊta na ugostitelskoto lobi

kaj nas za koe sme svesni deka e infiltrirano vo

mnogu strukturi na naπeto æiveewe? 

Zoran Nikolovski: Ova e interesno praπawe vo

koe Êe potenciram deka site zakoni koi πto se done-

suvaat vo edno opπtestvo vaæat podednakvo za site

graani pa i za vakvi biznis ili ugostitelski lobi

grupi kako πto gi spomnuvate. 

Bar kod: Do kade e idejata za ugostitelska

inspekcija koja bi rabotela vo tim so pazarnata i

bi go krenala nivoto na ugostitelstvoto kaj nas?

Zoran Nikolovski: VeÊe podolgo vreme se

razmisluva na eden konkreten isËekor vo praveweto

na ugostitelska ili turistiËka inspekcija. Taa pos-

toi, i za toa se griæi pazarnata inspekcija koja e vo

korelacija so Ministerstvoto za ekonomija, odnosno

so Sektorot za turizam i ugostitelstvo, direktno

zadolæen za ovaa dejnost, kako i lokalnite

inspekcii formirani od lokalnite samoupravi. No,

tuka se postavuva praπaweto dali ni e potrebna taa

posebna inspekcija i kako bi ja vrπela svojata

funkcija znaËi pravnata struktura. 

Bar kod: Od neodamna zapoËnavte proces na

kategorizacija na ugostitelski objekti kaj nas,

dosega svoja kategorija dobija hotelite vo zemja-

va. So kakvi kategorii moæeme da se pofalime i

dali kriteriumite za nivnite pozicii se

pofleksibilni? 

Zoran Nikolovski: Procesot na kategorizacija

vo ugostitelstvoto pretstavuva dostignuvawe na

standardite vo raboteweto i davaweto na uslugata.

Ovoj proces ne e zapoËnat od neodmna tuku naπite

ugostitelite toa taka ne go razbiraa i ne mu davaa

znaËewe na toj proces. Site visokorazvieni turis-

tiËki zemji kategorizacijata ja sfatija mnogu seri-

ozno πto ne e sluËajot so nas. Nie kako institucija

zadolæena za ovoj resor samoinicijativno go

zabrzavme ovoj proces neophoden za razvoj na tur-

izmot i ugostitelstvoto. A ona πto moæeme da se

pofalime e deka imame ugostitelski objekti koi gi

dostignale ili moæat da gi dostignat standardite na

visoko razvienite dræavi kako vo smestuvaËkiot

del taka i vo delot na prehranata so 5 ili 4 yvezdi.

Ona πto sega se trudime e da doneseme nekoj brend

od svetski razmer vo ugostitestvoto i so toa da go

zaokruæime procesot na podigawe na standardite vo

ugostitelstvoto. 

Bar kod: Dali moæeme da oËekuvame katego-

rizacija i na restoranite, kafuliwata i osta-

natite ugostitelski objekti? 

Zoran Nikolovski: Kategorizacijata kaj nas e

zadolæitelna za site smestuvaËki objekti, dodeka

za ugostitelskite objekti za ishrana e zadolæitelna

samo za klasiËnite restorani, odnosno za objektite

koi davaat hrana po lista na jadewe ili alakart. I

tuka se baraat ispolnuvawe na visoki standardi za

dobivawe na potrebnata kategorija. Vo ovoj moment

kaj nas se kategorizirani mnogu malku restorani, po

vina na samite ugostiteli koi ne go sfaÊaat

znaËeweto na ovaa merka no, i po naπa vina zaπto

sme hendikepirani so ËoveËki resursi, momentalno

postoi samo edna komisija za kategorizacija koja

mora sekojdnevno da raboti na kategorizirawe na

objekti koi se vo golem broj. Vo ovoj moment prior-

itet davame na kategorizacija na smestuvaËkite

objekti a, paralelno i na restoranite. Apel do site

sopstvenici da go napravat toa πto pobrzo vo

Ministerstvoto za ekonomija. 

Bar kod: Ako se tvrdi deka naπava zemja ima

najmnogu kafuliwa, restorani po glava na æitel

vo regionov, togaπ zabeleælivo e otsustvoto na

svetskite ugostitelski marki. Zoπto? 

Zoran Nikolovski: Ne e reper ako edna dræa-

va e vo hendikep so nemaweto na svetski ugostitel-

ski marki pred se vo obejktite za ishrana. Sekoja

zemja si ima svoi specifiËni prepoznatlivi

nacionalni retsorani, no i moderni i ubavi

kafuliwa ili diskoteki. Zabeleπkata moæe da se

Ovaa vlada momentalno 

dava golemo znaËenie i vo

privlekuvawe na vakvi 

brendovi i kaj nas. 

No faktot deka nie sme mal

pazar, so niska ekonomska moÊ

gi odvlekuva svetskite 

hotelierski marki



prepiπe na smestuvaËkiot del, zoπto razviena

turistiËka dræava se smeta onaa koja ima golem

broj na renomirani svetski brendovi na hoteli.

Ovaa vlada momentalno dava golemo znaËenie i vo

privlekuvawe na vakvi brendovi i kaj nas. No fak-

tot deka nie sme mal pazar, so niska ekonomska moÊ

gi odvlekuva svetskite hotelierski marki. Kaj nas

se uπte ima lue koi ne moæat da si dozvolat da

pomislat da prenoÊat vo hotel zaradi odmor a ne

pak zaradi biznis, se uπte sme neatraktivno

podraËje kako region vproËen i vo celiot region

retko kade moæe da se najde dræava koja ima

pogolem broj na svetski brend imiwa osven edna-

dve dræavi ili edno-dve imiwa na brend kako πto

e Holidday Inn, Sheraton, Hilton, Kempiski ili

Regency. Ovie brendovi rabotat na naËinot na

davawe na franπiza za nivnoto ime. Nie mora da

rabotime na privlekuvawe na takanareËenite

vtorostepeni brend imiwa koi rapolagaat isto taka

so moderni i poznati lanec na hoteli, no so poma-

la cena na Ëinewe, koi bi gi zadovolile site

vkusovi na site posetiteli koi doaaat vo

Makedonija. 

Bar kod: Vaæime za gostoprimliv narod koj se

trudi da im ugodi na svoite gosti no so uslugata

po objektite kako da potfrluvame? 

Zoran Nikolovski: Poznati sme po naπeto gosto-

primstvo i æelbata na sekoj posetitel da mu ugodime,

no potfrluvame vo davaweto na uslugite.

Gostoqubivosta ne e krierium za kvalitetot na uslu-

gata. Nedovolno kvalitetnata uslugata e rezultat na

nemaweto kvalifikuvan kadar vo ugostitelskite

objekti, iako vo zakonot se veli deka profesionalen

kadar vo ugostitelskite objekti e zadolæitelen. Kaj

nas vo ugostitelstvoto raboti koj Êe stigne, kako pro-

pratna stanica za zadovoluvawe na nekoi potrebi.

Makedonija moæe da se pofali so  golem broj na
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»len 69 se menuva i glasi: 

Globa vo iznos od 1500 evra vo denarska protivvrednost

Êe mu se izreËe za prekrπok na pravno lice ako:

1) ne gi ispolnuva propiπanite minimalno-tehniËki

uslovi i drugi uslovi propiπani so zakon (Ëlen 6, stav 1)

2) ne go prijavi ispolnuvaweto na uslovite od Ëlen 6 stav

1 na ovoj zakon i zapoËnuvaweto so rabota na Dræavniot

pazaren inspektorat na gradonaËalnikot na opπtinata, a

vo gradot Skopje na gradonaËalnikot na opπtinata na

podraËjeto na grad Skopje  spored mestoto i sediπteto na

objektot, odnosno spored mestoto kade πto se davaat

uslugite najmalku 15 dena pred poËetokot na raboteweto

na ugostitelskiot objekt (Ël. 7, stav 1) 

3) ne ja prijavi promenata na uslovite od Ëlen 6 stav 1 na

ovoj zakon i zapoËnuvaweto so rabota na Dræavniot

pazaren inspektorat na gradonaËalnikot na opπtinata, a

vo gradot Skopje na gradonaËalnikot na opπtinata na

podraËjeto na grad Skopje  spored mestoto i sediπteto na

objektot, odnosno spored mestoto kade πto se davaat

uslugite najmalku 15 dena pred poËetokot na raboteweto

na ugostitelskiot objekt (Ël. 7, stav 2) 

4) ugostitelskata dejnost se vrπi vo objekt ili prostori

kade πto se vrπi druga dejnost bez da se ispolnat

propiπanite ulovi za vrπewe ugostitelska dejnost (Ël.

12, stav 2) 

5) ugostitelskata dejnost se vrπi nadvor od delovniot

objekt na prostor namenet ureden i opremen za davawe

ugostitelski uslugi bez odobrenie izdadeno od gradona-

Ëalnikot na opπtinata, a vo gradot Skopje na grado-

naËalnikot na Skopje za koristewe na prostorot (Ëlen 12

stav 3)

6) zapoËne so vrπewe na dejnosta pred da dobie reπenie

za kategorija na ugostitelskiot objekt (Ëlen 32, stav 1)

7) ne gi utvrdi normativite za hrana i pijaloci koi gi

posluæuva i ne im ovozmoæi uvid na korisnicite vo tie

normativi (Ëlen 37, stav 1 toËka 7) 

8) ne gi zaveri normativite za hrana kaj gradonaËalnikot

na opπtinata na opπtinata, a vo gradot Skopje na gradona-

Ëalnikot na opπtinata na podraËjeto na grad Skopje i

ugostitelskite uslugi ne gi dava vo soodvetna koliËina i

kvalitet spored utvrdenite normativi (Ëlen 35, stav 1

toËka 8) 

9) ne vodi kniga na gostite vo ugostitelski objekt za

smestuvawe (Ëlen 35, stav 1 toËka 9) 

10) vrπi kampirawe vo neorganizirani kampovi (Ëlen 42

stav 2) 

11) se postavat πatori kamp kuÊiËki prikolki i druga

oprema za kampirawe nadvor od kampot (Ëlen 42) 

12) privremeno kampirawe se vrπi na zemjiπteto koe ne

e odredeno od Sovetot na opπtinata a vo gradot Skopje,

sovetot na grad Skopje (Ëlen 44 stav 2) 

Za dejstvijata od stavot 1 pokraj globata na pravnoto

lice, Êe mu se izreËe i sankcija privremena zabrana za

vrπewe dejnost ugostitelska vo traewe od 15 dena 

Za dejstvijata od stavot 1 na ovoj Ëlen Êe se izreËe globa

za prekrπok na odgovornoto lice vo pravnoto lice vo

iznos od 500 evra vo denarska protivvrednost

Za dejstvijata od stavot 1 na ovoj Ëlen moæe da se izreËe

globa za prekrπok na odgovornoto lice vo pravnoto lice

vo iznos od 500 evra vo denarska protivvrednost na

samoto mesto na pravnoto lice

Za dejstvijata od stavot 1 na ovoj Ëlen moæe da se izreËe

globa vo iznos od 300 evra vo denarska protivvrednost

na samoto mesto i na odgovornoto lice



kvalitetni institucii koi sozdavaat profesionalni

kadri so srednoto i visoko obrazovanie. Otvaraweto

na novi fakulteti za turizam vo Veles i Skopje, tren-

ing centrite za IATA I UFTA sistemot, uËestvoto na

razni meunarodni natprevari od oblasta na ugosti-

telstvoto od kade se vraÊame so golem broj na nagra-

di prinesuva za sozdavawe na dobar i profesion-

alen kadar. Za æal ovie kadri ne go naoaat svoeto

mesto vo matiËnata oblast. No, ona πto nam ni nedo-

stasuva e doobuka vo primena na novite svetski stan-

dardi vo davawe na kvalitetna usluga i proizvodst-

vo na hranata, znaeweto na poveÊe svetski jazici vo

komunikacijata i sekako dobrata volja za pristap vo

rabotata. So uËestvo na internacionalni seminari i

obuki Êe dobieme kvaliteten kadar koj Êe go ponese

razvojot vo ovaa oblast a so toa i razvojot na turiz-

mot vo dræavata. A Sopstvenicite na objektite mora

da sfatat deka samo so dobar, obrazoven i postojan

kadar Êe opstojat vo konkurencijata i Êe pomognat vo

razvojot na ugostitelstvoto i turizmot kaj nas. 

Bar kod: Do kade sme so voveduvawe na

ISO/HASAP (sertifikat neohoden za ugostitel-

skite objekti kade se proizveduva hrana).

Moæeme li da oËekuvame naskoro ugostitelski

objekti po ISO standardi? 

Zoran Nikolovski: Voveduvaweto na ISO stan-

dardite vo ugostitelskite objekti ne e zadolæite-

len sistem, toa sepak go ostavame na samiot sop-

stvenik da odluËi samiot dali mu treba eden vakov

menaxerski sistem so koj bi pretsavuval seriozna

firma ili ne. No, voveduvaweto na standardite na

HASAP sistemot koj se primenuva pred se vo onie

ustanovi koi proizveduvaat hrana ili imaat bilo

kakov dopir so hranata, πto znaËi zadolæitelno i

za samostojnite restoranite i restoranite kako del

na smestuvaËkite objekti od 1 Januari 2009 godina

e zadolæitelen i eve uπte edna prilika da ukaæeme

na sopstvenicite ne da poËnat da razmisluvaat tuku

da poËnat so voveduvaweto na ovoj sistem zato

samoto negovo voveduvawe bara podolgotraen i

pomakotrpen proces. Dobivkata e golema kako za

samite sopstvenici i objekti, taka i za samiot

razvoj na turizmot vo dræavata kako i za bezbed-

nosta na konzumerite. 
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æivotot
Voda na 

Zanimlivosti i fakti koi ne ste gi znaele za viskito
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Istorija... 

Uπte odamna viskito bilo poznato po svoite

kvazi-medicinski svojstva i se veruvalo deka go

Ëuva zdravjeto. PoËnale da go proizveduvaat uπte

starite Kelti, koi go narekuvale, “uisge beatha”,

odnosno, voda na æivotot. 

Najstarite piπani dokumenti za proizvodstvo na

viski vo ©kotska poteknuvaat od 1494 godina, koga

dræavata gi evidentirala koliËestvata proizveden

alkohol, a ima podatoci deka vo 16. i 17. vek najgo-

lemiot del od viskito se proizveduval vo manas-

tirite.

SkoË...

Spored legislativite na Evropskata zaednica,

viskito e priznato vo 1989 godina. Aktot za skoË

viski od 1988 gi definira sostojkite, procesot na

proizvodstvo, procentot na alkohol i periodot na

sozrevawe, odnosno odleæuvawe  uslovi πto eden

pijalak treba da gi zadovoluva za da moæe da ja

nosi etiketata “Scotch whisky”. 

Spored sostojkite viskito moæe da bide Malt (so

eden vid æito) ili Grain (so poveÊe tipovi æita). Ako

viskito e sozrean vo edno bure, toa viski se narekuva

Single Whisky, a koga viskito e dobieno so meπawe na

poveÊe vidovi viski, toa e Blend Whisky. Vsuπnost,

ova poslednovo e vistinska umetnost vo sozdavaweto

na kvalitetno viski i naËinot na kombinirawe osta-

nuva vrvna tajna na nekolkumina majstori, koi vo svo-

jata zaednica se ceneti i poveÊe od samata kralica. 

Proizvodstvo... 

Vo osnova, sostojkite potrebni za proizvodstvo

na tradicionalnoto πkotsko viski se slednive:

æita, potoËno jaËmen; voda, i toa vo golemi koliËest-

va; eden vid jaglen, koj vo osnova e rastitelna sup-

stanca, delumno karbonizirana i zasitena so voda

pa potoa isuπena; kvasec, potreben za fermentaci-

jata, i na krajot - drvo, od koe se izrabotuvaat

boËvite vo koiπto viskito se Ëuva vo dolgiot peri-

od na odleæuvawe. Za najdobroto πkotsko viski

pogodni se samo dabovi buriwa. 

Edno viski moæe da se nareËe Scotch whisky
edinstveno ako zreelo najmalku tri godini vo

dabovi buriwa i toa vo ©kotska. Tradicionalno, Se

koristat buriwa vo koi se Ëuvalo burbon ili πeri,

no deneπnite proizvoditeli eksperimentiraat i so

buriwa od porto, brendi ili rum. Dodeka viskito

sozreva, alkoholot izvlekuva tanini i drugi aro-

matiËni sostojki od drvenite buriwa i pritoa

apsorbira i nijansi na aromata od ambientot vo koj

se Ëuva, odnosno od vozduhot koj navleguva niz

poroznoto drvo. Od taa priËina, viskito koe zreelo

na ostrovot Ajli vo Atlantskiot Okean Êe ima mnogu

poinakov vkus od ona koe odleæuvalo vo blizinata

na Edinburg. 

Karakter...

Kolku podolgo viskito odleæuva vo bure, tolku

poveÊe aroma Êe dobie i tolku pomalku alkohol Êe

ostane vo nego, pa taka, viskito staro 21 godina

obiËno ima pokompleksen vkus i aroma od ona koe

odleæuvalo “samo” dvanaeset godini, a sekako, Êe

bide i poskapo. 

Vo ocenkata za kvalitetot na viskito se vkluËu-

vaat site setila Taka, spored mirisot, dobroto viski

moæe da potsetuva na badem, anason, pËelin vosok,

karanfil, kedar, citron, dizel maslo, sveæo

pokoseno seno, med, jod, dab, kruπa, morski algi,

πeri... 

Negovata boja se opiπuva kako kilibar, zlato,

mahagoni, bronza, bleda...

Teksturata, moæe da e suva, cvrsta, mesnata,

maslesta, svilena, meka, viskozna...

Vkusot moæe da bide abraziven, balansiran,

gorËliv, blag, drvenest, neæen, da liËi na karamel,

cimet, karanfilËe, leπnik, marcipan, morsko

orevËe, tartuf...

A na finiπot, ovoj pijalak se doæivuva kako

nenadeen, gumest, silen, Ëist, robusten, smiruvaËki,

skokotliv, topol...
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vinska
kultura
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Sprotivno na najËestite soveti vo

pogled na vinoto, koi se dviæat od

stereotipot: so riba odi belo, a so

biftek crveno vino (?!), vo ovoj broj

reπivme da vi dademe tri grupi

soveti koi Êe vi pomognat da se

Ëuvstvuvate posigurni, poveÊe od dosega

da uæivate vo vinoto, a voedno da

ostavite dobar vpeËatok vo restoran

ili pred drugi lue. VproËem, vinoto e

pijalak na Bogovite, pa i nivoto na

konzumirawe treba da bide bogovsko.

Taka uæivaat

bogovite



»aπi

»aπite za vino treba da imaat tenka drπka, za da moæete da go vkusite i da uæivate vo vinoto bez da go

dopirate gorniot del, i da bide dovolno obemna za da moæe vinoto da se dviæi i da se pomirisa, - veli

degustatorot i poznavaË Andrea Robinson. Za site priliki, izberete πiroki Ëaπi vo gorniot del, koi

nadolu se stesnuvaat, zatoa πto podobro ja zadræuvaat aromata na vinoto. Izberete gi onie so cvrsta

raËka i ne griæete se ako se kristalni, stakloto e dobro. Maksimalno izbegnuvajte gi evtinite Ëaπi od

debelo staklo, osobeno onie so æoltenikava boja na stakloto. 

Najdobrite godini- berbi

ZnaejÊi nekolku godini na dobri berbi moæete lesno da izberete

odliËno vino vo prodavnica ili restoran. Berbata vo 2000 godina

beπe celosno dobra - veli degustatorot i poznavaË Evan Goldstejn.

"Vino od taa berba teπko deka moæe da ve razoËara". Drugi prepo-

raËani godini: 1998 (Italija), 2003 (Francija), 1997 (Severna

Kalifornija), 1998 i 1999 (Avstralija), 2004 (©panija).

Najpoznati svetski sorti na grozje 

- Golemata πestorka

Vidovite vino koi treba da gi znaete, a koi lesno moæete a gi najdete

i kaj nas se slednite: 

Chardonnay (aka Pouillu-Fuisse i belo Burgundi), poznatiot francuski

vid e odliËen i od makedonskite vinarnici.

Sauvignon blanc (aka Sancerre i Pouilly-Fume) poteknuva od Francija

no isto taka go flaπiraat i naπite, kako i amerikanskite, Ëileanskite

i novozelandskite proizvoditeli na vino

Riesling e klasiËno germansko belo vino, no vo poln sjaj i najmnogu se

proizveduva vo Vaπington.

Pinot noir e crveno vino od francuskiot burgundski region, a isto

taka Kalifornija i Nov Zeland.

Cabarnet sauvignon/ merlot Ëesto se koristi za meπawe pri dobivawe

na vidot Bordo. Negovite koreni se od Francija, no e zaπtiten znak na

vinata od Italija, Argentina i Avstralija.

Syrah (Shiraz), crveno vino od francuskata dolina na rekata Rona,

karakteristiËno i za Avstralija.
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Dobro e da se znae!

Gi Ëitate etiketite na vinskite πiπiwa, 

no ne sekogaπ moæete da razberete πto 

sakal "avtorot da kaæe". BAR KOD za vas

demistificira odredeni nepoznanici

Dekoder na

etiketite

LLiieeuu  --  ddiitt
ZnaËi ime na mesto i se 

odnesuva na opredelenata

oblast od koja doaa vinarijata

VVaarriieettaall
--  ttiipp  nnaa  vviinnoottoo  

Ova francusko

vino e Sancerre
- Francuski

vid, sliËen so

sauvignon blanc

AAppppeellllaattiioonn
--  RREEGGIIOONN

Vo Francija

nareËen

Appellation
Controlee, e

regionot vo koj

zreelo grozjeto

UUvvoozznniikk

Na prednata

ili 

zadnata

strana na

etiketata za 

neamerikan-

ski vina

PPrrooiizzvvooddiitteell  nnaa  vviinnoo

Proizvoditelot na vino - Miπel

Red. Mis en bouteilles par e indika-

tor za vino flaπirano na mestoto

na proizvodstvo, no ne mora da

znaËi deka e napraveno od grozje

koe go odgleduval proizvoditelot.

Mis en bouteilles au chateau
oznaËuva vino flaπirano na

mestoto na proizvodstvo, no

napraveno od vino odgleduvano od

kompanijata. I dvete se indikatori

za kvalitet.

BBeerrbbaa

Godinata na berewe

na grozjeto e vtisnata

na etiketata ili na

vratot na πiπeto

LLooggoo

Najdekorativniot del

od etiketata, logoto

na vinarijata ili

kompanijata e del od

niv isto kolku πto e

i imeto
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1 2 3 4

5 6 7 8

POLEKA I NEÆNO 

OSLOBODETE JA TAPATA,

DA SE »UE SAMO MALO

PUKAWE

9

POMIRISAJTE JA TAPATA

ZA DA NASETITE MOÆEN

LO© VKUS

10

PONUDETE IM MALA

KOLI»INA NA GOSTITE I

PO»EKAJTE GO NIVNOTO

ODOBRUVAWE

11

DRÆETE GO ©I©ETO SO

PALECOT NA DNOTO I

SERVIRAJTE UMERENO

SSOOVVEETT:: bavnoto servirawe

limitira sozdavawe visok

sloj na pena

12

©I©ETO, ISTO TAKA,

MOÆETE DA GO DRÆITE SO

CELATA DLANKA I SO SITE

PRSTI POVTORNO NA

DNOTO

SSOOVVEETT:: ovoj naËin vi ovoz-

moæuva podobro dræewe

na πiπeto, posebno ako se

raboti za pogolemo

πampawsko

13

NAPOLNETE GI »A©ITE, 

NO NE POVEΔE OD DVE 

TRETINI

SOVET: podobro e da 

servirate poËesto, otkolku

da gi napolnite Ëaπite do

vrv

14

ZAMENETE GO ©I©ETO 

VO SADOT SO MRAZ, 

SO ODLI»NO VIDLIVA

ETIKETA

SOVET: ne go pokrivajte

πiπeto so krpa!

15

SSOOVVEETT  ZZAA  KKOONNZZUUMMEENNTTIITTEE::

DRÆETE JA »A©ATA ZA

TENKIOT DEL ZA DA

MOÆETE DA GO GLEDATE

VINOTO (BOJATA,

BALON»IWATA) I DA NE GO

ZATOPLITE

16

PODGOTVETE GO SADOT ZA

©AMPAW POLNEJΔI GO

POLOVINA SO VODA, A

POLOVINA SO KOCKI MRAZ

PRINESETE GO ©I©ETO

©AMPAW VO SAD SO MRAZ

I STAVETE GO NA MASATA

ILI VO NEJZINA BLIZINA

STAVETE GO NA SALFETA

(DA SE ISCEDI VODA!)

ISKINETE JA FOLIJATA

VLE»EJΔI JA CRNATA

LENTA

ODVRTETE GO I

RAZLABAVETE GO 

METALNIOT RAM

SVRTETE GO ©I©ETO 

(NE TAPATA) DRÆEJΔI GO

NA DNOTO

POSTAVETE GO ©I©ETO VO

NAJHORIZONTALNA MOÆNA

POLOÆBA

DRÆETE JA TAPATA CVRSTO

POD KONTROLA, TAKA ©TO

ΔE GO POSTAVITE PALECOT

NA NEJZINIOT VRV
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BAR KOD: Denes se Ëini deka barmenskata pro-

fesija e samo popatna stanica vo æivotot na

mnogu mladi lue za da se stigne do podobro

rabotno mesto. No, tvojata prikazna ne e takva.

Ajde da ja raspleteme od poËetok.

DA: Moeto iskustvo poËnuva pred πest godini so

zavrπuvaweto na πkoloto za barmeni. Æelbata za

ovaa rabota ja zacvrstiv so mojata rabota vo Koktel

barot, kade πto sopstvenicite odluËija deka moæam

da go prenesuvam moeto znaewe na idnite barmeni vo

Koktel πkoloto. I minuvajÊi go ovoj razvoen pat,

denes sum osnovaË i pretsedatel na zdruæenieto na

barmeni na Makedonija i instruktor vo sopstvenoto

uËiliπte za barmeni. Vo mojot sluËaj barmenstvoto

ne e popatna stanica tuku moja profesija. 

BAR KOD: Krevaweto na nivoto na profesijata

e tvoja cel koja se obiduvaπ da ja realiziraπ vo

ramkite na zdruæenieto na barmeni vo Make-

donija. Kako funkcionira zdruæenieto?

Duhovitosta

AAnnaa  ZZAAFFIIRROOVVAA

RRaazzggoovvaarraaππee::

e ceneta osobina na

barmenite

Otkako poËnaa goreπtinive, od 

sosednite masi vo kafuliwata se

poËesto nasluπnuvam poraËki od tipot:

"Za mene edno Mojito, a za mene Pina
Colada", ili "Aj za kraj po edno B52
ili Black Russian". E zatoa sakav da

proveram dali kaj nas postojat profi

koktel-majstori koi umeat da go zado-

volat prefinetiot vkus na uæivatelite

vo miksovi od pijalaci i taka go najdov

imeto na Darko Angeleski. Negovata

prikazna nimalku ne potsetuva na 

onie tipiziranite, ajde Êe porabotam

na πank za da zarabotam za odmor, 

za xeparlak, za popularnost vo gradot.

Qubovta, posvetenosta i znaeweto 

go smestuvaat na vrvot na ovaa 

profesija vo zemjava
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DA: Edna od celite na Zdruæenieto

na barmeni vo Makedonija e preku se-

minari, struËni sovetuvawa i organi-

zirawe naptprevari da se podigne niv-

oto na barmenite vo zemjava. Imame

postojana sorabotka so zdruæenijata od

sosednite zemji i poddrπka od Absolut,
Balantiness, Red Bull. Inaku vo zdruæe-

nieto pokraj barmenite, Ëlenuvaat i li-

ca so drugi profesii vrzani so ugosti-

telstvoto, kako i lica koi sakaat da

konzumiraat kokteli. Razvivajki se na

ovoj naËin oËekuvame naskoro da bi-

deme del od svetskata federacija na

barmeni IBA. 

BAR KOD: Aktivno si vkluËen i vo

kvalitetnata produkcija na barmeni

kaj nas preku uËiliπteto za barmeni?

DA: Pred dve godini zaedno so

uπte dvajca moi kolegi go osnovavme

πkoloto za barmeni. Negovata programa

e intenzivna, a Ëasovite se vklopeni vo

traewe od eden mesec. Vo ramkite na

obrazovniot proces, tie steknuvaat

znaewe za proizvodstvo na site alko-

holni pijalaci, pivo, vino, nivniot na-

Ëin na posluæuvawe. Osobeno e znaËa-

jno izuËuvaweto na tehnikite za meπa-

we na pijalocite, podgotvuvaweto na

koktelite i nivno servirawe. Na krajot

od πkoluvaweto, uËenicite polagaat

ispit pred komisija, sostavena od bar-

meni koi rabotat nadvor od Makedo-

nija, i steknuvaat validni sertifikati

koi se potvrda za nivnoto znaewe. Na

toj naËin se podignuva nivoto na bar-

menstvoto vo zemjava i od amatersko preminuva na

profesionalno nivo. Ovaa profesija se uËi od

poiskusnite vo nea, niz praksa, a ne preku kniga i

recepti. Kompaniite koi prodavaat alkohol vo zemja-

va postojano davaat poddrπka so organizirawe na

razliËni promocii za kokteli i pijalaci, a so toa

ovozmoæuvaat prezentacija na novite kvalitetni

kadri vo barmenskata profesija. Krajnata cel e da ja

prenesam koktel kulturata kojaπto postoi vo Zapadna

Evropa i Amerika vo naπata zemja.

BAR KOD: Dokolku treba da se nabrojat

nekolku bitni osobini na kvaliteten barmen, koi

bi bile tie?

DA: Osven æelbata i qubovta kon ovaa profesi-

ja, neophodno e da se poseduva otvoren karakter so

visoko Ëuvstvo za komunikacija. Duhovitosta i

humorot ovozmoæuvaat simpatii kaj klientite. Mnogu

Ëesto se sluËuva na πankot da imate eden gostin koj

sedi sam i saka muabet. Barmenot treba da mu go po-

nudi toa zadovolstvo, zaËineto so negovata infor-

miranost. A ako e seto toa dopolneto so profesion-

alna veπtina na visoko nivo togaπ barmenot Êe se

vbroi meu omilenite likovi na klien-

tot, a so toa lokalot stanuva zadolæi-

telno svrtaliπte. 

BAR KOD: Kolku dolgo moæe da

trae karierata na eden barmen? Pos-

tojat li parametri koi ja ograniËu-

vaat?

DA: Za eden barmen ne e ogra-

niËuvawe vozrasta, tuku qubovta kon

svojata rabota. NajËesto mladite bar-

meni rabotat vo barovi, noÊni klubovi,

diskoteki, dodeka povozrasnite rabo-

tat vo hoteli i restorani. No, za site e

znaËajno postojanoto sledewe na novi-

tetite vo alkoholnata industrija za da

moæe na klientite da im se ponudat

prijatni iznenaduvawa. 

BAR KOD: Dali moæe da se opre-

deli koj ili πto ima izvrπeno naj-

golemo vlijanie vo barmenskata

profesija? 

DA: Popularizacijata na koktelite

na globalno nivo najËesto ja izvr-

πuvaat holivudskite filmovi kade πto

akterite podgotvuvaat ili pijat kok-

teli. Sepak presvrt za barmenskata pro-

fesija izvrπi filmot „Koktel" so Tom

Kruz koj pottikna mnogu lue da se za-

nimavaat so ovaa profesija. Najsveæo

ni e seÊavaweto na serijata Seksot i

gradot, kade πto beπe populistiËki

lansiran koktelot Kosmopoliten. 

BAR KOD: A koi se najznaËajnite

svetski barovi koi vrπat sekojd-

nevni vlijanija i plasiraat tendencii vo

degustacijata i uæivaweto vo pijalacite?

DA: Vo svetot postojat nekolku kultni barovi koi ja

diktiraat svetskata moda vo pieweto kokteli. Meu niv

kako najznaËajni se izdvojuvaat:  Harry's New York Bar,
Savoy, La Bodeguita del Medio, El Floridita, Long Bar -
Singapore, Schumann's Bar. Tie se osnovani od samite

barmeni i odigrale znaËajna uloga vo kreiraweto na

stogodiπnata koktel kultura, a Êe ostanat zapameteni i

zatoa πto vo niv se kreirani koktelite: Dry Martini,
Vodka Martini, Manhttan, Bloody  Mary, Pina Colada,
Mojito, Cuba Libre, Daiquri, Mai Tai, Champacne…

BAR KOD: Kaj nas e marginalizirano vlijani-

eto na domaπnite barmeni no, vo svetski ramki

tie diktiraat i nametnuvaat πto Êe se pie sekoja

sezona? ©to Êe e hit ova leto?

DA: Nie vo zemjava gi prifaÊame globalnite ten-

dencii vo se pa taka i vo degustacijata na kokteli.

Poslednive 10 godini se pijat kokteli vo koi

zastapenosta na sveæo ovoπje e pogolema, kako na

primer: Mojito, Daiquri, Strawberry daiquiri, Banana
daiquri. Tokmu zatoa oËekuvan hit za ova leto e Mojito.

BBAARRMMEENNSSKKII  RREE»»NNIIKK::

MMiikkssoollooggiijjaa    

nauka za podgotvuvawe

na kokteli, kreirawe

sopstveni recepti,

sirupi, dekoracii.

Bar catering 
usluga koja e popular-

na vo Amerika i

Zaadna Evropa, podgo-

tovka i sluæewe na

kokteli vo domaπni

uslovi ili nekakvi

nastani von barovite i

kafuliwata.  

FFllaaiirr  bbaarrttaannddiinngg
izveduvawe na

akrobacii pri 

podgotovka na kokteli

so Ëaπi, πiπiwa, 

πejkeri, i drugi 

barski alatki. 
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Podgotvuvaweto i pieweto na svetski najpoz-

natite i najbarani kokteli e zadovolstvo koe na

naπive prostori denovive go ovozmoæi Badel 1862

ad - Skopje.

Isto kako i naπata matiËna kuÊa vo Republika

Hrvatska- Badel 1862 d.d. Zagreb, taka i Badel 1862

ad vo Republika Makedonija e prviot inicijator i

poddræuvaË na sertificirana obuka na zaintere-

siranite makedonski barmeni i kelneri, koja bi im

ovozmoæila steknuvawe na veπtina za podgotovka na

kokteli. Ovaa obuka vo Makedonija se organizira

veÊe 3 godini, so tendencija da prerasne vo kon-

tinuiran godiπen nastan. Do sega treninzite bea

odr`uvani vo Skopje i Ohrid, a samite treninzi se

poseteni od uËesnici od site makedonski gradovi.

Ovaa godina, na 13. i 14. juni bea odræani dva

Barmen treninga, vo Strumica vo hotelot Sirius, i

vo Skopje vo Internacionalniot Koktel Bar. Obukata

ja izvrπija dvajcata meunarodno renomirani kok-

tel majstori, g. Vedran PetroviÊ i g. Vatroslav

JakeliÊ. Vedran e pretsedatel na regionalnata

Sekcija na barmeni i potpretsedatel na hrvatskata

Sekcija na barmeni, dodeka Vatroslav e poveÊego-

diπen πampion na Dræavnoto Prvenstvo vo R.

Hrvatska vo podgotvuvawe na kokteli, a ovaa godina

na Svetskoto Prvenstvo na barmeni vo Tajvan Êe bide

pretstavena negovata dekoracija za koktel. Vo

Makedonija tie go pretstavija klasiËniot naËin na

podgotovka kade osnova e recepturata na koktelot,

iako se obuËeni i za flair (fler), kade πto najznaËa-

jna e æonglerskata tehnika na podgotovka.

Pod pokrovitelstvo i vo sorabotka so Badel

1862 ad Skopje, tie pred golemiot broj uËesnici

pokaæaa kako so Badeloviot set udarni proizvodi

(Vigor vodka, Saks Xin, Svatovski Kruπkovac,

Pelinkovac, koktel vodkite Vigor i likerite),

moæat da se napravat 14 najbarani koktela, Sex on
the Beach, Nights of Passion, Atlantic, Mojito,
Daiquiri Blueberry, White Russian i drugi. Na uËes-

nicite im bea pretstaveni osnovnite premisi na

koktelierstvoto, kako i dekoriraweto i konkretnata

podgotovka na koktelot, koj πto potoa moæea da go

probaat i da im go  ovozmoæat istoto zadovolstvo na

prisutnite gosti.

Za svoeto uËestvo i steknuvawe na veπtinata

uËesnicite dobija i Uverenie za uspeπno sovladana

edukacija, dodeka na objektite koi go ovozmoæija

treninigot im beπe vraËena Priznanica.

Badel 1862 ad Skopje za lokalite zainteresir-

ani za vmetnuvawe na koktelite vo svojata redovna

ponuda ima kreiran set od potrebnite pijaloci,

kade πto osven ekonomiËnosta na kompletot

obezbeduva i promotiven materijal: soodvetni cen-

ovnici za navedenite kokteli, πejkeri za podgotov-

ka na koktelite, meπalki i dr.

Badel 1862 ad Skopje e zainteresiran za pro-

movirawe i poddrπka na trendot na podgotvuvaweto

na kokteli vo Makedonija, inicirawe na formirawe

na Sekcija na Barmeni kako del od Meunarodnata

grupacija na barmeni vo koja Ëlenuva i Sekcijata na

R.Hrvatska. Za taa cel, Badel 1862 ad Skopje osven

Barmen treninzi za narednata godina najavuva i nat-

prevari vo podgotovka na kokteli, so πto voedno bi

se podignalo nivoto na obukata i bi se stavilo

akcent na kulturata na piewe na kokteli vo naπevo

podnebje.





Intervjuto podolu moæe da se

sfati kako svoeviden priraËnik za

site potencijalni i osveæuvawe za

site postoeËki uæivateli na puri.

Moæevme da go naslovime i so: 

Se πto sakavte da znaete za purite,

a ne znaevte kako da praπate. 

Se na se, vo prodolæenie imate 

se za purite vo edna lekcija. 

MMIITTEE  FFIILLKKOOVV,,

KKOOLLEEKKCCIIOONNEERR  NNAA  PPUURRII

na xet-setot

Specijaliziranite klubovi za

puri
se svrtaliπte
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Blagodarenie na svojot uspeπen biznis, Mite

Filkov ima moænost da go spoi ubavoto i korisnoto.

Negovata strast za kolekcionerstvo na puri go

odvela na mnogu daleËni mesta i mu ovozmoæila

mnogu ubavi spomeni. Go pobaravme tokmu nego bide-

jÊi bi moæelo da se opiπe deka toj e vtora generaci-

ja" na makedonskite obuËuvaËi na purite, koi

prodol`uvaat Ëekor ponatamu od svoite uËiteli.

Sakavme da doznaeme pikanterii od ovoj svet, kade

πto volπepstvoto sozdadeno od najkvalitetniot

tutun maepsalo mnogumina koi vo javnosta se istak-

nati kako eruditi, a istovremeno pripadnicite na

svetskiot xet set go prifaÊaat obuËuvaweto na ovoj

kult kako neminovnost pri gradeweto na svojot imix.

BAR KOD: Za da stigneme do vistinskata toËka

na naπeto interesirawe, specijaliziranite

barovi za qubitelite na puri, bi Ve zapraπal na

poËetokot dali strasta kon uæivaweto vo purite

moæe da se sporedi so puπeweto cigari?

MF: Odgovorot na praπaweto bi go zapoËnal so

poznatata izreka na strasniot oboæavatel na puri,

proËueniot kolekcioner i proizvoditel Zino

Davidof. Puπeweto pura e svoeviden ritual, strast

i navistina golemo uæivawe. Samoto vadewe na pura-

ta od kutijata, prinesuvaweto kon nosot za da se

poËuvstvuva mirisot na purata, seËewoto, prinesu-

vaweto na drvceto za palewe, Ëinot na palewe, pret-

stavuvaat samo del od uæivaweto. Seto toa e nes-

poredlivo so puπeweto cigari, koeπto pretstavuva

samo loπa navika na onie πto puπat cigari. Vo ovaa

smisla i eden kuriozitet  jas vo mojot `ivot ne sum

ispu{il nitu edena cigara, a strastveno u`ivam vo

purite.

BAR KOD: Od kade kaj Vas ovaa nesekojdnevna

pasija za kolekcionerstvo na puri? Dali e toa

predizvikano od zainteresiranosta tokmu za

ovaa materija?

MF: Pred mnogu godini vo edna skopska kafeana

sosema sluËajno se najdov vo druπtvo, vo koe beπe i

poËituvaniot profesor Ferid MuhiÊ. Tolku interes-

no zboruvaπe za kultot kon purite, πto vednaπ naba-

viv literatura i reπiv da poËnam da sobiram puri.

Od sekade kade πto patuvav zadolæitelno se vraÊav

so puri. Podocna koga veÊe ja sozdadov mojata kolek-

cija, mnogu moi prijateli koi isto taka Ëesto patuvaa

poËnaa da mi nosat po nekoja pura. Se sluËi eden pri-

jatel da mi se javi od Dominikanskta Republika, vo

niedno vreme nautro, samo za da me praπa dali ja

imam taa i taa pura. Na poËetokot koga ja pravev

kolekcijata imav eden problem. Purite obiËno se vo

pakuvawe od pet do dvaeset parËiwa. Za kolekcijata

mi trebaat po dve-tri puri, taka πto na preosta-

natite puri nemaπe πto da im pravam i poËnaa da mi

zafaÊaat mesto. Taka odluËiv da gi puπam i toa

spored strogo definirani pravila bidejÊi i

puπeweto puri ima svoi pravila i ritual. Osnovnite

pravila πto treba da se poËituvaat se deka treba da

se znae koj vid pura se puπi pred jadewe a koj po

jadewe, koj vid pura se puπi so koj vid alkohol

(kowak, vino, rum i drugi). Isto taka, mnogu e vaæno

AAlleekkssaannddaarr  TTAABBAAKKOOVVSSKKII

RRaazzggoovvaarraaππee::

Svetskite trendovi povtorno go

favoriziraat formiraweto na

klubovi koi se specijalizirani 

samo za edno neπto. Meutoa,

nasproti nekogaπnata praksa da se

otvoraat golf klubovi ili ranË za

javaËi, sega i drugite strasti na 

pripadnicite od xet setot se 

zadovoluvaat preku formirawe

posebni klubovi koi se vostanoveni

vrz strogi kriteriumi za uæivawe 

vo zadovolstvata, pa se raaat

"velnes" centri i klubovi 

za uæivateli na puri
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da se znae i koja pura se puπi vo koj del od denot i

na koj naËin.

BAR KOD: Dali site kolekcioneri na puri se i

nivni uæivateli?

MF: Spored nekoe nepiπano pravilo, vistin-

skite uæivateli na puri se i kolekcioneri. Vo svetot

denes se organiziraat sredbi na takvite uæivateli,

na koiπto se razmenuvaat iskustva, se testiraat i se

promoviraat novi imiwa na puri, pa duri se raz-

menuvaa i po nekoja vredna pura. Ovaa godina takvi

sredbi, organizirani za V.I.P gosti, na koi teπko

moæe sekoj da prisustvuva, imaπe vo klubot "vo

Holivud", "vo Pensilvanija" i "vo Severna

Karolina", site vo SAD. Na tie sredbi specijal-

iziranoto spisanie za puri gi proglasuva Top 10

purite za sekoj mesec vo razliËni kategorii na

πoping listata vo SAD. Taka za mesec juni ovaa godi-

na pobednici se purite  itn.

BAR KOD: Kakvi preduslovi se baraat za

Ëuvawe na purite? Koi specifiki mora da se

zadræat, bez ogled na toa za koj del od planetata

stanuva zbor?

MF: Site onie koi se potencijalni puπaËi na

puri i onie koi veÊe imaat nekakvo iskustvo so

purite, mora da znaat deka purite se kupuvaat spored

slednite pravila: da se znae vo koja zemja se

napraveni, vidot na purata, dolæinata, obemot, boja-

ta i vkusot. Purite moæe da poteknuvaat od Kuba,

Dominikanska Republika, Honduras, Jamajka,

Nikaragva, kategorizirani spored kvalitetot i toa:

Superior, Excellent, Very Good i Good.

- moæe da bide Corona so dolæina od 5,5 do 6

inËi i obem od 42 do 44 mm; Churchil so dolæina od 7

inËi i 47 mm obem i Double Corona od 6,5 inËi i obem

od 48 mm itn. 

Bojata na purite zavisi od vidot na listot na tu-

tunot i naËinot na suπewe i taa e vo nijansi od boja

na kafe do boja na med. Sekoja nijansa ima i razli-

Ëen vkus. Spored naËinot na vitkawe se delat na: Per-
fecto, Torpedo, Pyramid, Diadema, Culebra i Bellicoso.

Sekoja pura e napravena od tri razliËni lista na

tutun i strogo se znae od koj del na tutunovoto steblo

se sobrani. Listot od tutun za nadvoreπnata obviv-

ka na purata se vika Wrapper, listot za sredniot del

na purata se vika Binder i listot koristen za srcev-

inata na purata se vika Filler. Potekloto na listovite

tutun, od koi se pravi purata, moæe da bide od

razliËni zemji. Purite se Ëuvaat vo specijalni

uslovi so potrebna vlaga od 70-72% i sobna temper-

atura vo takanareËen "Humidor". Najpoznatiot humi-

dor e onoj na poraneπniot pretsedatel na Amerika

Xon F. Kenedi kojπto pred izvesno vreme beπe pro-

daden na aukcija za 574.500 dolari.

BAR KOD: Postojat li "slavni" primeroci koi

se son na sekoj kolekcioner?

MF: Sekako, a osobeno se ceneti purite nap-

raveni za poznat kupuvaË vo limitirana koliËina.

Nie kolekcionerite so osoben interes ja sledime

sekoja aukcija na puri, bidejÊi Ëestopati se sluËuva

poradi neinformiranost, pura od poznata li~nost

da zavrπi vo racete na nekoj "falbaxija". Ovde na

Balkanot najmnogu se ceneti purite πto kubanskiot



pretsedatel Fidel Kastro im gi podaruva na

dræavnicite od svetot, dodeka vo svetot najmnogu se

ceneti purite πto se napraveni specijalno za Fidel

Kastro. Vo mojata kolekcija imam okolu 500 parËiwa

puri od 75 razliËni svetski proizvoditeli i Ëlen

sum na amaterskoto zdruæenie na kolekcioneri na

puri od Firenca. Humidorot po poraËka mi go nap-

ravi Tode, Ëovekot koj ja proslavi Makedonija vo sve-

tot na purite so negovite humidori, naraËani od poz-

nati brendovi.

BAR KOD: ImajÊi predvid deka so purite doaa

i πiroka paleta na aksesoari, kolku se tie bitni

pri poËituvaweto na ritualite za uæivawe vo

purite?

MF: Da, pridruænite predmeti ili aksesori se

mnogu vaæen detal vo procesot na zapoËnuvawe na

procedurata za ritualot na puπewe pura. Tuka e se-

kaËot za puri, ili takanareËen kater, koj moæe da e vo

razliËni formi i selektiven otvor, a mnogu vaæen

detal se i zapalkite. Zapalkite se so dvoen ili tro-

en plamen, a se koristat i breneri za puri. Vistin-

skite poznavaËi na puri upotrebuvaat kibrit namesto

zapalki. Kibritot e napraven od kedrovo drvo i

dolæina od okolu tri inËa, za da bide bavno gorewe-

to, a plamenot silen. Vo vaænite delovi spaa i koË-

nata ili metalna futrola za Ëuvawe puri, zadolæi-

telno obvieni so kedrovo drvo i zatvoreni so speci-

jalen navlaænuvaË.

BAR KOD: Zoπto Juæna Amerika se uπte vaæi

za najdobar proizvoditel na vrvnite puri?

MF: Poradi katakteristiËnite klimatski i geo-

grafski uslovi πto gi ima vo dræavite na Juæna

Amerika, nadmorska visoËina, vlaænost na vozduhot,

poznato geografsko poteklo, a koi se tesno povrzani

so odgleduvaweto i naËinot na proizvodstvo na kva-

liteten tutun, purite od toj del na svetot se uπte go

dræat primatot na najdobri. Osobeno se poznati vi-

soËinite na  San Luis i Pinar del Rio vo Kuba, Vallaria
vo Meksiko, Jalapa vo Nikaragva.

BAR KOD: No, vo Evropa i SAD se najstrasnite

uæivateli na puri. Tuka se formirani i speci-

jaliziranite barovi, ili klubovi za qubitelite,

koi spored nekoe nepiπano pravilo se pripad-

nici na xet setot. Vo naπite mediumi veÊe imaπe

storii za takvi lokali vo Italija i ©vajcarija,

koi se najblisku do nas. Ima li razviena "purs-

ka" kultura za da moæe naskoro da se oËekuva

otvorawe na vakov klub i kaj nas?

MF: Vo svetot na xet-setot, strasnite uæivateli gi

Ëuvaat svoite kolekcii vo specijalizirani klubovi.

So ogled na toa πto purite se Ëuvaat na posebni

uslovi, slavnite lue obiËno zakupuvaat kabineten

prostor za Ëuvawe puri vo poznatite barovi po mon-

denskite letuvaliπta, bidejÊi ne moæat postojano da

gi nosat so sebe. Sega, vo ponovo vreme, osobeno vo

Italija, kade πto e zabraneto puπeweto na javni

mesta, se formirani klubovi za puπaËi na puri.

BidejÊi se sobiraat mnogu uæivateli na puri na edno

mesto, ventilacijata e na vrvno nivo. Ova e mnogu

vaæno so ogled na toa πto vo nikoj sluËaj vistinskiot

uæivatel vo puπeweto puri nema da dozvoli vo nego-

vata blizina meπawe na mirisi i vkusovi na razliËni

puri. Otvoraweto na klub za ovaa namena vo Ma-

kedonija e daleku od realnosta, bidejÊi kaj nas dis-

tributerite se koncentrirani na prodaæba na komer-

cijalni puri i sekoj propagira deka negovite pro-

izvodi se najdobri, a poradi slabata informiranost

na sluπatelite toa im propaa. Vistinski uæivateli

na puri kaj nas ima mnogu retko. PoveÊeto uæivateli

toa go pravat za da ostavat vpeËatok kaj obiËniot narod

na pripadnici na nekoj staleæ, i "gradewe" na liËen

imix. Sum videl vo eden skopski restoran kako uæiva-

tel na pura od vnatreπnioit xep na sakoto vadi

namesto da ja iseËe so noæici, pravi malo dupËe na

vrvot so stapËe od kibrit. Za vakvo nepoËituvawe na

purata i brendot vo koj bilo klub vo svetot bi go

isfrlile vednaπ so æivotna zabrana za puπewe puri.

Na 2 juni pretstavnici na najpoznatata svetska korporacija za

proizvodstvo i distribucija na puri Swedish match organiziraπe

prezentacija i edukativen seminar nareËen “Cigar academy“ za per-

sonalot na poveÊe kafe barovi od Skopje. Na dvoËasovniot trening

pretstavnik na SM Ema Viktorson Popovska na uËesnicite im gi prenese

osnovnite informacii okolu proizvodstvoto, klasifikacijata, kon-

sumacijata i prodaæbata na puri. Ova e prviot od serijata vakvi nas-

tani koi Êe se odræuvaat vo kontinuitet vo celata zemja. 
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DDAALLMMAATTIINNSSKKAA  

SSAALLAATTAA

Dinstana blitva

Rendan varen kompir

Vareno jajce

Sol i maslinovo maslo

SSAALLAATTAA  OODD  RRUUKKOOLLAA

SSOO  ©©EERRII  DDOOMMAATTII  II

PPAARRMMEEZZAANN

Rukola 

©eri domati 

Parmezan na listovi 

Sol i maslinovo maslo

Dalmatinsko

pprreeddjjaaddeewwee

pprreeddjjaaddeewwee

KKOORRZZIIKKAANNSSKKII  LLIIGGWWII

NNAA  SSKKAARRAA

Ligwi

Domat seËen na kocki 

za polnewe

Maslinki seckani za pol-

newe

Luk i magdonos 

Sol i zejtin

PPRROOLLEETTNNII  FFEETTUU»»IINNII

Taqateli

Sok od domati Pelati

Mocarela

Luk i sveæ bosilok 

ggllaavvnnoo  jjaaddeewwee

ggllaavvnnoo  jjaaddeewwee

KKAARRDDIINNAALLSSKKAA  KKRRUU©©AA  

Mleko 

Oriz

Suvi slivi

Kora od portokal 

Suvo grozje

Liker Bejlis 

Slatka 

Varena kruπa

Vareni jagodi so πeÊer 

KKRREEMM  KKAARRAAMMEELL

Jajca 

©eÊer 

Mleko 

ddeesseerrtt

ddeesseerrtt

meni





AzbuËnik za

opremuvawe
i ureduvawe
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Istorijata na ovie prostori pokaæala i dokaæuva deka proizveduva istoris-

ki momenti samo koga e gusto i koga vo odredeni segmenti od æiveeweto so celi

stapala gazime po dnoto.

Itnata potreba od izleguvaweto na prviov broj na ovaa revija e vistinski

pokazatel deka vo sferata na finoto i sofisticirano ugostitelstvo kaj nas vo

proces e nezapirliva erozija i odron.

Da ve potsetam:

- Vo restoranite jademe poloπo otkolku doma, pri πto listite na jadewa gi

znaeme naizust. Edinstvena novina se neveπto zalepenite nalepnici so novi

sezonski ceni.

- Vinata kaj nas se uπte se delat na beli, crveni i roze.

- Sedime poneudobno od doma i tolku blisku do sosednata masa πto duri i

nesakajÊi, tuiot razgovor ni e sekogaπ pomil od naπiot.

- OËite ni se nasolzeni od Ëad, a temeto ispoteno od æeπtina nebare ni se

ukaæala alegorijata na smrtta.

- DeËko (Devojko) - vi ja gazat jaknata, - e najËestata vovedna konverzacija so

nepoznati vo lokalot.

- Se obiduvam da si gi zamislam joga akrobaciite na æenite i devojkite pri-

morani da gi koristat uniseks toaletite vo koi retko ima hartija, a koga ja ima,

na nea se dlaboko vreæani mokrite prsti na prethodniot korisnik

Vaka moæam do nedogled. I za volja na vistinata, ne e baπ sekade taka. Sepak,

celta na ovoj tekst e afirmativna. Δe se obidam, polzuvajki gi bukvite od azbuka-

ta (so ikluËok na tri Ëetiri sporni bukvi za koi ne uspeav da pronajdam tema, na

primer W i Δ), a ponesen od liËnoto proektantsko i konzumersko iskustvo da

pomognam vo kreiraweto na poinakva svest za toa kako treba da izgledaat pros-

torite vo koj Êe sakame da gi potroπime naπite teπko speËaleni pari. 

A, B, V... 

...do ...©, 

ili 

KNOW HOW da

da se opremi 

i uredi

restoran 

ili 

kafe bar

BBuujjaarr  MMUU»»AA

PPiiππuuvvaa::
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Pod ovie termini se podrazbira de-

lot od πankot koj vo sebe ja nosi po-

nudata na lokalot. Vo naπite loka-

li πirum tatkovinata ovie katËiwa

se bastioni na moÊta na naπite

ugostiteli. Policite nateænuvaat

od site pijaloci dovleËkani od

razni kraiπta na svetot, od koj se

razbira edvaj 20% se vo cenovnata

lista. Tuka se i site razglednici so

pseudo-erotska sodræina, isprateni

od personalot i postojanite gosti

koga bile na odmor, pa se do prazni

kutii od ekskluzivni pijaloci koi

vo odredeni situacii gi markiraat

masite kako rezervirani.

Obratno od toa, bifeto treba da e

odraz na vistinskata ponuda na

lokalot. I ne samo toa, dobro sre-

denoto bife v mig Êe vi ja dolovi i

celnata grupa na lokalot dokolku

ste stranec vo gradot i prv pat vle-

guvate vo toj lokal (vinski bar, no-

Êen klub, pivski bar... itn)

PPaattrriicckk  JJoouuiinn//PPaarriiss
SSppoooonn  BByybbllooss
RReessttaauurraanntt,,  LLoonngguuee  &&  BBaarr
SStt..  TTrrooppeezz,,  FFrraannccee//22000022

BBEEHHFF  AARRCCHHIITTEEKKTTEENN//VVIIEENNNNAA
FFaabbiiooss
RReessttaauurraanntt&&BBaarr
VViieennnnaa,,  AAuussttrriiaa//22000022

Najvaæniot segment, za sreÊa vo svojot naziv

kako vodeËka ja ima prvata bukva od azbukata. Kaj

nas skoro sekogaπ kaj ambientot paaat naj-

golemite promaπuvawa. Ovde samo poradi edno

gi obvinuvam moite kolegi arhitekti i dizajneri: 

- poradi popustlivosta pred investitorite,

nivnite najbliski i prijatelite bezdelniËari.

Site tie bile ‘nekade’, kupile ‘nekakvi’ svetski

spisanija, gledale juæno-amerikanski serijali i

kako vrv na se, mnogu sakale da se zapiπat na

Arhitektonski fakultet. Najizbranite od niv

pak, vo predhodniot æivot bile Arhitekti.

Obratno na se ova na πto se potsmevam, dobriot

ambient e rezultat na edna ili poveÊe dosledni

i komplementarni idei koi vo sekoj svoj segment

prepoznavaat ista misla i manir. Toa se ogleda

vo uptrebata na materijali, aplikacii i igrawe

vo sklop na eden prepoznatliv stil ili moden

pravec. Vistinskiot ugostitel so istenËen oset

ponatamu Êe znae niz izborot na muzika, hrana,

pijaloci i eventualna programa da go etablira

mestoto kako prepoznatliv ‘ambient’.

ambient

bife, bar
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Tuka nema kompromisi. Mora da go

ima. Nezavisno od toa dali za

nego ima ili nema poseben pros-

tor pri vlezot vo lokalot. Toa

moæat da bidat i zidni ili podni

zakaËalki na strateπki mesta niz

lokalot kade πto najmalku

greπat na dviæeweto, no uπte

ednaπ povtoruvam: mora da gi

ima i toa 30% poveÊe mesta za

odlagawe od brojot na sediπta vo

lokalot. Naπite ugostiteli

nikako da sfatat deka vo esen i

zima gubat 30% od mestata za

sedewe zatoa πto na tie mesta se

udobno smesteni naπite kaputi,

mantili i æaketi. I za kraj,

liËno bi se zaloæil so zakon da

se zabranat dosetlivite zakaËal-

ki na zidovite od πankot.

Detalot ne go pravi lokalot poubav ili pofunkcionalen, se razbira. No vkus-

niot i veπto osmisleniot detal e potsetnik za lokalot povtorno da mu se navra-

time, da go objasnime i preporaËame ne drugi opiπuvajÊi go tokmu nego. Edna

pouka za ugostitelite: Detalite sekogaπ da gi ostavat vo tvoreËkite race na

arhitektite i dizajnerite. Ona πto tie potoa go pravat e dekorirawe vo od i ne

moæe da nateti ako predhodnite detali se dobro osmisleni. Megutoa, ako kon-

fuznite sliki vo glavite na ugostitelite stanat noseËki detali vo enterierot,

teπko nam ....,.

Za ovaa bukva ne moæev da najdam soodveten izraz, osven moæebi kafean-

ska urultija za Ëie πto reπavawe se uπte ne postojat arhitektonski metodi i

pouki. No so netrpeni go Ëekam slednoto izdanie koe Êe go zapoËneme so...

.......a dotogaπ 

nazdravje i dobar

apetit

33SSIIXXOO//PPRROOVVIIDDEENNCCEE
BBootthh  KKyynnaa  LLeesskkii,,  
CChhrriissttoopphheerr  BBaarrttdd
3333
RReessttaauurraanntt  &&  LLoouunnggee
BBoossttoonn,,  UUSSAA//22000011

Prviot kontakt so lokalot moæe da bide qubov na

prv pogled no i veËna odbivnost pri spomenot na

nea. Pri vleguvaweto vo ugostitelski objekt naj-

vaæni se slednive neπta:

- Ëuvstvo deka so vaπeto vleguvawe ne nastanale

klimatski promeni vo lokalot.

- Ëuvstvo na ponatamoπna fina inicijacija vo

utrobata na lokalot

- Ëuvstvo deka vo blizina moæete bezbedno da go

pohranite viπokot na garderoba i liËni predmeti

πto vo lokalot ne vi se potrebni.

Se razbira, prostorite so pomali dimenzii ne

sekogaπ moæat da gi zadovolat site ovie udobstva,

no sekoj trud Êe naide na odobruvawe od konsumen-

tite. Vaæno e koga Êe stapnete vo lokalot da ne ste

obvrzani da go molite veÊe prisutniot gostin da

se pomrdne so stolicata za da vlezete.

HHiiddeeoo  HHoorriikkaawwaa  AArrcchhiitteecctt
&&  AAssssoocciiaatteess//TTookkyyoo
LLee  CCooccoonn
RReessttaauurraanntt  &&  BBaarr
TTookkyyoo,,  JJaappaann//22000000

GGuuiiddoo  CCiioommppii//FFiirreennccee
NNeerroo  aatt  tthhee  GGrraayy
RReessttaauurraanntt
MMiillaann,,  IIttaallyy//22000033

vetrobran

detal

garderober

enterier









ladies&
Velat kvantitetot nosi kvalitet. Toa znaËi deka vo sluËajot na

estetikata i higienata na toaletite vo skopskite ugostitelski

objekti vo poslednite nekolku godini zabeleæuvame znaËitelen

napredok i pokraj toa πto e uπte vo odredeni elitni skopski

restorani gostite koga Êe ja otvorat vratata od toaletot πokirani

zabeleæuvaat deka mora da kleknat. Kako i da e, za sreÊa, poveÊe-

to od ugostitelite sfatija deka kako πto ne treba da πtedat na

mebelot vo svoite objekti, ne smeat da si dozvolat da

improviziraat i so toaletite. Go pozdravuvame sekoj obid da se

vnese kvalitet plus i vi go prezentirame naπiot izbor od sliki

napraveni vo nekolku skopski lokali. 

gents

INSOMNIA COVA CAFEVENEZIA

INTERMEZZO

DUOMO

BROZ CAFE



INTERMEZZO GUSTO

GUSTOEGO BAR
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Se zapoËna vo 1996, koga g-ca Milene Hoving, po

33 godini rabotewe vo ugostitelstvoto, reπi da

napravi promena - da go prodade svoeto malo ka-

fule i da otvori ednostaven i neobiËen restoran,

koj uspea da izrasne vo najpopularen restoran na

Amsterdam. Iako na poËetokot rabotite ne odea kako

πto treba, restoranot vo tekot na prvite godini, gi

pomina detskite bolesti i uspea da ja zadræi ed-

nostavnosta na konceptot koj go zastapuvaπe.  

Restoranot e interesen, poËnuvajÊi uπte od svo-

jata lokacija. Toa e eden industriski spomenik od

1900 godina koj porano sluæel kako pumpna stanica

za voda. Mnogu vaæen faktor vo renoviraweto beπe

da se ostavi πto poveÊe od avtentiËniot enterier na

maπinskata sala kade πto vsuπnost e i glavninata

na restoranot. PloËkite koi se originalni i dati-

raat od 1900 godina, kako i plafonskata konstrukci-

ja (kranovi koi se uπte visat) zaedno so dizel gen-

eratorot πto den denes go krasi ovoj neobiËen

enterier pridonesuvaat za posebnosta na ambientot.

Se razbira, mnogu jasno ni beπe deka samo so

enterier niπto ne se postignuva dokolku centarot na

vnimanieto ne se zadræi na hranata i uslugata.

Odlukata veÊe beπe donesena menito da sodræi ele-

menti od klasiËna francuska i belgiska kujna so

mali holandski primesi. Genijalnosta na edno meni

proizleguva od kulinarskata zrelost na πefot na

kujna kako i na poznavaweto na mentalitetot na gos-

tite koi go posetuvaat restoranot. KlasiËnata fran-

cuska kujna e majka na kulinarstvoto i osnova za site

moderni naËini na eksperimentirawe so hrana kako

πto e  na primer "fjuæn" (menuvawe na odredeni

sostojki od klasiËen recept za da se napravi nov).

Sepak, reπivme, naπeto meni da go izbegnuva delot

kadeπto se servira bravura vo mal kvantitet i,

namesto toa, da odime so koliËestvo na vkusna hrana

bez mnogu marifeti od tipot na pravewe sliki od

hrana. Najprodavano jadewe e biftek so kompirËiwa

i meπana salata. Meni kartata opfaÊa tri segmenti,

meso, riba i vegetarijanstvo, kako i jadewa za sla-

dokuscite (razni vnatreπnini, morski plodovi,

klasiËni deserti). Vo princip, site odluki i reπe-

nija, proizlegoa od neπtata  πto na sopstveniËkata

Milene Hoving ne i se dopaaa kaj drugite restorani

i taa reπi da gi popravi vo svojot. 

Vo kafe restoranot Amsterdam se raboti sekoj

Cafe-restaurant

Bojan Manuπev e generalen menaxer vo “Cafe-Restaurant Amsterdam”, 

i veÊe 9 godini raboti vo ovoj restoran πto so gordost go narekuva 

najpopularen restoran vo Amsterdam. Podolu e negovata prikazna...

Ednostavnosta na eden kafe-restoran

Amsterdam
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den od godinata osven 1 januari i denot koga person-

alot odi na platen izlet. Menito e dostapno za site,

vo sekoe vreme i gostite moæat da dojdat bez rezer-

vacija. Ednostavno kako πto bi rekle Holananite  -

tuka ne se prodava NE. 

Mototo na restoranot e  voopπto da nema nezado-

volni gosti. Na prv pogled ednostavno, no vo naËi-

not toa da se postigne ima iskustvo nasobrano vo 33

godini makotrpna rabota, a na pomoπ e armijata od

100 vraboteni. 

Site 100 vraboteni gi uæivaat site beneficii na

eden dobar kolektiven dogovor, no pred se, vni-

manieto i qubovta od sopstveniËkata. Taa sekogaπ

znae kako da go inspirira svojot personal. Ako tre-

ba da se Ëistat podovite, taa e prva πto se faÊa za

krpa. Vakviot naËin na gradewe doverba i davawe

primer za site vraboteni odi hierarhiski nadolu.

©to povisoka funkcija imaπ, toa poveÊe moraπ da

rabotiπ i nikako obratno. Zadovolni vraboteni e

toa πto gostite go gledaat i Ëuvstvuvaat koga doaaat

kaj nas. Toa na mnogu pati ni go kaæuvaat, no i samite

go gledame kako znak na doverba. Da ne zvuËi aro-

gantno, no sepak vo site restorani vo Amsterdam ne

teËe med i mleko πto se odnesuva do rabotnata at-

mosfera. Meu drugoto, gordi sme i na faktot πto

kaj nas rabotat mnogu nacionalnosti. Seto toa pri-

donesuva za eden kosmopolitski stil, no i praktiË-

nost. Zamislete si kolku e ubavo koga doaaat Japon-

ci, gi preËekuva kolega koj zboruva japonski ili pak

koga doaaat Makedonci srede Amsterdam i zboru-

vame makedonski. Griæata, kako za gostite taka i za

personalot e najvaæna vo gradeweto na eden vakov

kolektiv koj vo poslednive godini izrasna vo eden

institut na hrana, no i druæewe. 

Da ne zaboravime deka restoranot broi 270 mesta

plus golema terasa so uπte 100 mesta πto go pravi

najgolem - ne samo vo Amsterdam tuku i vo cela

Holandija. Za mnogu postojani gosti “Café-Restaurant
Amsterdam” pretstavuva socioloπki medium niz

kojπto preku muabet i dobra hrana se spodeluvaat

dobrite Ëuvstva. Kako rezultat na ovoj uspeh, dojde i

idejata za proπiruvawe i za uπte eden vakov podvig,

taka πto, pred edna godina se otvorija vratite na

“Café-Restaurant Dauphine” brat na “Café-Restaurant
Amsterdam” kade πto seto iskustvo najde svoe mesto

vo kulinarskata istorija na gradot Amsterdam.

NNaajjggoolleemmiioott  ii  nnaajjuussppeeππnniioott

rreessttoorraann  vvoo  HHoollaannddiijjaa  ggoo

vvooddii  MMaakkeeddoonneecc

Genijalnosta na edno meni 

proizleguva od kulinarskata 

zrelost na πefot na kujna, 

kako i na poznavaweto na 

mentalitetot na gostite koi go 

posetuvaat restoranot. 

KlasiËnata francuska kujna 

e majka na kulinarstvoto 

i osnova za site moderni naËini 

na eksperimentirawe so hrana
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Vo objektot na novata æelezniËka stanica - Skopje,

lociran e biserot na noÊniot æivot na Skopje -

diskotekata Koloseum. Dizajnot na noviot prostor,

dizajniran od arhitektite Bojan MuliËkovski i Dejan

Drvoπanski,  intelegentno ja istraæuva sposobnosta

na eden objekt od drugata era da gi prifati novite

formi na upotreba i menaxirawe.

Napraven e uspeπen eksperiment so novi naËini

za vraÊawe na eden prostor nazad vo urbaniot sis-

tem, Ëii pravila se vo mnogu promeneti vo vremen-

skiot period od 30 godini. Arhitektite uspeale da

izvrπat sofisticirana prenamena, restavracija so

Ëuvstvo kon postojniot prostor so super moderni

dodatoci koi davaat izraz na „nova arhitektura“

integrirani vo prostorot na enterierot determiniran

od funkciite i potrebite za menaxirawe na noÊen

klub - diskoteka. Neskrieno e vooduπevuvaweto na

posetitelite i uπte povaæno vrvnite svetski dixei

gosti koi dosega imaa Ëest da nastapuvaat na scenata

na zimskiot klub Koloseum od negovata impresivnost,

svetlosni i zvuËni efekti. So pravo ovoj klub moæe

da se vbroi vo redot na klubovi od svetska klasa.

Impozantniot vlez samo go nagovestuva atrak-

tivniot prostor koj gi oËekuva posetitelite vo negov-

ata vnatreπnost. Diskotekata e predvidena niz tri

nivoa, odnosno parter i dve galerii koi oblikuvaat

dinamiËna, moderna perspektiva.

Vnatreπniot prostor teænee da ja zadræi praz-

ninata na prostorot kako solidna baza i da se formi-

raat drugi volumeni vo nea. Toa se dvete galerii i

scenata izraboteni vo metal vo kombinacija so drvo.

Tendencijata na arhitektite e obid da se ublaæat pos-

tojnite volumeni i uskladi nivniot odnos so novite

arhitektonski elementi. Visokata tehnologija koegzi-

stira so ostrite linii na arhitekturata na

æelezniËkata stanica. 

Reπenieto odgovara na celite da kreira opti-

malen kontinuitet pomeu prizemjeto, scenata i

galeriite. Povrinite kompletno gi aktiviraat novite

funkcii okolu sebe, strukturirajÊi go prostorot,

ograniËuvajÊi go kolku e moæno bez pritoa da go

zatvori.

Prostorot ovozmoæuva kontinuiran pogled kon

scenata, enterierot, razliËni visini, praznini i

scenski perspektivi πto gi pravi posetitelite sves-

ni za doæivuvaweto na prostor remodeliran na mo-

klub 
od svetska

klasa
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deren i atraktiven naËin. Parterot pretstavuva slo-

boden fleksibilen prostor πto moæe da se orga-

nizira spored potrebite na nastanot, klasiËna

diskoteka, hepeninzi, koncerti i gostuvawa na di-

xei. Isto taka e predvidena moænost so mobilna

oprema da se organizira sedewe za 400 lica za orga-

nizirawe na koncerti i drugi nastani kade πto pub-

likata sedi. Centralno vo prostorot  lociran e

kvadratiËen πank koj e formiran od 4 πankovi. 

Impozantnata scena so dimenzii 6.0/10.0 m so

moænost spored potrebite za nejzino zgolemuvawe

dominira so parterot. Podiumot i scenata se opre-

meni so najsovremenite vo momentot sistemi za

ozvuËuvawe i osvetluvawe koi kreiraat fantastiËni

vizuelni svetlosni efekti, predizvikuvajÊi deliri-

um kaj posetitelite.

Na prvata galerijata e predvideno sedewe za 120

lica so garnituri i visoki stoeËki masi kako i πank

za izdavawe pijaloci so sedewe. Na vtorata galeri-

ja isto taka predvideno e sedewe za 120 lica so gar-

nituri i pomal πank za izdavawe pijaloci so

sedewe.

Organizacijata na galeriite kako i celokupnoto

reenie na diskotekata pretstavuva uspeπen primer

za odliËno osmislen prostor so naznaËena simetri-

jata i interesni efekti kreirani vo enterierot so

intelegentna upotreba na led svetla. Arhitektite

niπto ne ostavaat na sluËajnost dizajnirajÊi se,

vkluËuvajÊi gi i mebelot, svetlata, πankovite.

©ankovite se vredni za spomenuvawe so impresivni

dimenzii i posebno vnimanie na detalite i izvedba-

ta, kako i nivnoto osvetluvawe.

Interesnata obrabotka na tavanite so neramna

tekstura, so arhitektonski linii na postojnata kon-

strukcija kade dominiraat impozantnite stolbovi

istaknati vo enterierot koi doprinesuvaat kon nego-

vata originalnost i dinamiËnost. Dizajnerskiot

izraz e Ëist i lesen za razbirawe, originira od

efektnoto moderno oblikuvawe, kreirano od upotre-

bata na fini konstruktivni detali kako ogradi,

drveni elementi koi gi istaknuvaat horizontalnite

linii na strukturata.

KoneËno i nie vo Makedonija imame diskoteka so

svetski standardi, objekt koj moæe ramnopravno da

se nosi so ostanatite svetski poznati klubovi i

diskoteki.



Neodolivo prijatna mediteranska atmosfera, moderen

enterier i eksterier, harmoniËni boi i besprekoren red

se prvite neπta koi vi bleskaat vo oËi pri posetata na

skopskoto kafule EGO. Locirano vo blizina na upravnata

zgrada na T-mobile, ova prijatno katËe veÊe e neizbeæen

del od sekojdnevnieto na æitelite na glavniot grad

GGoorraann  IIGGIIΔΔ

PPiiππuuvvaa::



Svoeto mesto na skopskata ugostitelska karta EGO

bar go iscrta na poËetokot na ovaa godina. Vo prviot

den na januari modernoto kafule so karakteristiËen

πmek gi otvori portite za site posetiteli Ëii setila

tuka go prepoznavaat odliËnoto kafe, bogatite kok-

teli, ili ednostavno ja gasat æedta so ladno pivo.

No, ona πto dava posebna prijatnost na uæivaweto vo

EGO bar e moænosta da gi vkusite i najdobrite itali-

janski soleni i blagi kroasani, kako i nadaleku

proËueniot sladoled od Apeninskiot poluostrov.

Enterierot, delo na arhitektkata Zorica Pen-

xarovska, e nepovtorlivo doæivuvawe. Prefinetiot

moderen minimalistiËki stil i odliËnata kombi-

nacija od boi dopolnitelno ja zbogatuvaat odliËnata

atmosfera. Vo vnatreπnosta preovladuva temna

braon boja so drvena tekstura, na mesta iπarana i

zbogatena so beli, kremasti i neæno zeleni nijansi.

Na vlezot, od levata strana, vo posebno oznaËen del

moæete da uæivate vo svetski poznati spisanija, no i

da se informirate za najnovata turistiËka ponuda na

domaπnite agencii.

Interesno, vnatreπnosta i nadvoreπnosta se

poinaku uredeni i ostavaat vpeËatok na dve razliËni

ega. Nadvoreπnite stolËiwa i masite se doneseni od

Grcija. Vo ton so preovladuvaËkata braon nijansa,

napraveni se od interesna pletka od bambus i vo dve

razliËni varijanti - so i bez potpiraË. Vnatreπnata

udobnost, pak e zbogatena so italijanski izraboteni

masi i stolici vo istata kafena nijansa. No, namesto

bambus osnovata e kombinacija od drvo i metal, plus

udobnite pernici. 

Enterierot e zbogaten i so plazma televizor i od-

liËno osvetluvawe so moderni viseËki halogenski

svetilki, a vo pozadina se sluπa prijatna muzika.

Eden od najvaænite detali - toaletot - e odliËen reper

za kvalitetot na EGO. Moderno dizajniran, so ne-

sekojdnevno lavabo, ovoj del od kafuleto e podelen

maπki i æenski so interesni aplikacii na vratite

Harmonijata na masite e vpeËatliva. Nema potreba

da go molite personalot da vi donese pepelnik, bide-

jÊi vo delot oznaËen za puπaËi nego go ima na sekoja

masa. Vnimatelnosta odi dotamu πto na masite vo

sekoe vreme ima i πeÊer i meni so ponuda, no i umet-

niËki vazni so interesni ukrasni kamËiwa i luπpi

od drvo. Vo ponudata Êe sretnete specijaliteti kako

EGO kafe, koe πto e kombinacija od amareto liker,

doza kafe, pena od mleko i parËiwa mraz i EGO

πejker, koktel od malibu, arËers, smirnof, ceden

portokal i oranæ xus. 

Programata na zabavi i nastani vo kafuleto

poËnuva kon sredinata na avgust. Dotogaπ sekojdnev-

nata πema prodolæuva vo svoeto urbano tempo. Ne e

na odmet ako otkrieme deka Ëetvrtocite vaæat za naj-

poseteni, koga ednostavno nema da se Ëuvstvuvate

sami, iako moæebi ne ste doπle so druπtvo.

Everything Goes On
Imeto na kafuleto ima dve prikazni. Ednata e inspirirana od mis-

lata Here Everything Goes On, odnosno od poËetnite bukvi na ovie

zborovi. Vtorata ideja, na eden od sopstvenicite, e simbolizacija

na dve razliËni ega, maπko i æensko.

PPoozznnaattiittee  ffaaccii  --  rreeddoovvnnii  ggoossttii

Vo EGO bar odamna kako doma se Ëuvstvuvaat glavnite menaxeri na

T-mobile, Mepso i Makedonski telekomunikacii, no redovni gosti

se i vrabotenite od πpanskata, italijanskata i norveπkata ambasa-

da. Blizinata na nekolku od najgolemite banki isto taka vlijae del

od posetitelite da se od ovie finansiski institucii, kako

vraboteni, taka i klienti. Vo kafuleto velat i deka ne nametnuvaat

pravila ili posebni standardi i ograniËuvawa za gostite bidejÊi

se gledaat sebe si kako otvorena urbana destinacija.









59juli-avgust

Samiot lokalitet Gradiπte e sostaven od 3 odde-

leni plaæi pogodni za site vozrasni kategorii -

familii so deca na prvata, mladi na vtorata i treta-

ta plaæa. Prvata plaæa e avtomobilski kamp kade

sekoja godina svojot naËin na odmor go pronaoaat

mnogubrojni turisti. Centralen ugostitelski objekt

e renomiraniot restoran „Bure” koj na sopstven

πarmanten naËin nudi uslugi i za najprefinetite

gurmani.

Glavnata, ili, popoznato - vtorata plaæa e foku-

sot na ovogodinite sluËuvawa vo tek na toplite

letni denovi i razveselenite noÊi.

Ohridskoto ezero e, kako πto miluvame da kaæe-

me, dar od Boga, pa spored toa, od ovaa godina, nav-

istina se vloæuvaat ogromni napori toj lokalitet da

stane ne samo tradicija, tuku i ekstremno razvien

turistiËkilokalitet. 

So taa cel, vo celiot proekt, pokraj Siti radio,

vkluËeno e i Klub FM radio, veÊe dokaæanata  3D

produkcija, Kanadskata Plej TV, marketing agencii

koj so svojata kreativnost mnogu pridonesoa, i se-

kako mladi fantastiËni arhitekti koi na lokalitetot

rabotea so entuzijazam i gordost.

Vo proektot se vkluËeni i popularni kafuliwa

od Skopje, Ohrid i Bitola, a site zaedno Êe se stre-

mat Gradiπte da stane unikaten primerok za odmor i

zabava na mladite na celiot Balkan. 

Na krajot na kraiπtata prirodnata ubavina na

Ohridskite predeli e tolku unikatna, πto nikoj ne se

ni osmeluva da naruπi neπto vo sovrπeniot red koj

go sozdala prirodata. 

Krucijalna e programata koja Êe bide za prvpat

sprovedena vo Makedonija i preku koja Êe se napravi

obid da se privleËat posetitelite. Mestoto beπe

cirkularno za lueto samo poradi prekrasnata voda

koja e nezamenliva po svojata bistrina, Ohridskoto

ezero e vistinski biser, a prirodnata ubavina na

mestoto e apsolutno nezamenliva. 

Svetskite muziËki trendovi nalagaat  popularni

zabavi na koi najpoznatite svetski dx imiwa im gi

pravat patuvawata nezaboravni na lueto niz svetot.

Na svetskite zabavi vo Mikonos, Ibica i drugi in-

teresni lokacii, se zabavuvaat podednakvo site po-

setiteli, mladite i vozrasnite, biznismenite i sred-

noπkolcite. Muzikata e neverojatna, atmosferata po-

nesuva a letoto, sonceto, plaæata se najubavite mesta

za Ëovekot da go pomine svojot odmor. 

Celta e seto ona πto se sluËuva tamu i sme go

gledale na televiziite da se donese tuka, vo Ohrid,

vo Makedonija. Sovremen disko klub na plaæa, zaba-

va vo tekot na celiot den i pokraj toa πto se vo plan

i nekolku veËerni zabavi koi Êe gi privleËat pose-

titelite od celiot Balkan.

©to uπte da se kaæe. Ovaa 2007 Êe otvori moæ-

nost Gradiπte da se stavi na mapata na Evropa kako

ubava i privleËna turistiËka destinacija!

plaæa Gradiπte

2007
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PoveÊe od  triesettina godini ova mesto, na rabot

na selo Peπtani, smesten  vo pregratkite na planina-

ta GaliËica, opkolen so πumot na  ezerskite branovi,

hotelot DESARET vi go nudi svoeto gostoprimstvo.

Vo edno sme ubedeni, zelenata gradina  i hotel-

skata plaæa se meu najubavite na Ohridskata

reviera. So svojata impozantna  gradba vo star

Ohridski stil, koj e zapazen i odræuvan so godini,

hotelot DESARET, ja mami qubopitnosta na sekoj

posetitel, da ja otkrie i vnatreπnosta na  hotelot  i

tajnite na ova mesto.

Ubavinata ve vodi  kon raspostranetata terasa,

koja nadvisnuva nad ezeroto i pogledot vi se

zadræuva vo daleËinata preku ezeroto, no vi go

odzema zdivot celata taa gletka πto prirodata ni  go

podarila. Zeleniloto okolu hotelot, visokite stari

borovi i blizinata na planinata, na  hotelot mu

davaat sveæina duri i vo najæeπkite letni denovi.

Postojanoto zapliskuvawe na srebrenite sveæi ezer-

ski vodi na bregot na ezeroto, mu davaat na sekoj

gostin vo hotelot osveæuvawe, zadovolstvo, relak-

sacija, zabava i najmnogu  begstvo od gradskata buËa-

va  i guæva! 

»istiot ezerski vozduh, zbogaten so planinski

ozon gi otvara naπite setila i ja smiruva naπata

duπa! 

Hotelot DESARET so vakvite epiteti okolu sebe,

poæeluva dobredojde na sekoj svoj  gostin, so prijat-

niot neodamna renoviran enterier, so qubezniot

personal, privlekuva so sovremenoto i raznovidno

Na horizontot kade πto se 

spojuvaat prirodnite ubavini na

Ohridskoto ezeroto, planinata i

nebeskoto plavetnilo, se nazira 

i raskoπnata ubavina na hotel

“DESARET“ 

Osveæuvawe, zadovolstvo i

relaksacija
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novo gastronomsko meni. So vnimatelno izbrani

jadewa na noviot kuvar, od negovite veπti race

moæete da si priuπtite da vkusite neπto avtentiËno

i dosega πto ne ste go probale. Kako omileni jadewa

bi gi izdvoile na pr. Pileπko vo krem sos, Stek

Dijana, Svinsko vo lisnato testo i dr. Nema da gi

nabrojuvame i ribnite specijaliteti na naπata

kujna, Êe ostavime vie samite da izberete!!! A sekako

nema da zaboravite toa da go nadopolnite so vaπ

izbor na  tikveπko vino ili drugi vina od hotelska-

ta vinska karta.

Koga sme kaj pieweto i osveæuvaweto, moæe da se

pofalime so πiroka ponuda na naπite  kokteli, po

pristojni ceni. Kako izbor vi go predlagame da go

probate koktelot AJ lav DESARET (I LOVE DESARET)

kako i mnogu drugi koi Êe gi najdete na svetskite kok-

tel menia. Hotelot nudi ogromni moænosti za biznis

seminari i kongresi, posebno zatoa πto raspolaga so

ogromen kapacitet od 650 legla i kongresni sali so

oprema za odræuvawe na istite.

Zabavata nema da vi nedostiga. So barot na plaæa

i prijatnite zvuci na muzika  πto doaaat od tamu,

sekako deka Êe ve razveselat, a isto taka i letnite

noÊni koktel zabavi so vkusni zakuski Êe vi ja razbi-

jat monotonijata. 

Dnevnoto zadovolstvo osven so plivaËkite

veπtini vo ezerskite vodi, moæe da go nadopolnite

so iznajmuvawe na skuteri, pedalini, vodni

aktivnosti, odbojka na  plaæa, latino tanci, a i za

onie poenergiËnite na raspolagawe im stojat

teniskoto igraliπte i terenot za mal fudbal. A onie

pak πto sakaat poveÊe da izbegaat od sonËevite zraci

moæat da gi iskoristat salite za ping-pong, karam-

bol, kuglanata i zabavite so internet. A za najmalite

ima simpatiËno katËe za zabava so nivnite omileni

igri! 

Ostanuva na vas da izberete, πto vam najmnogu ve

privlekuva da dojdete i da  gi poËuvstvuvate ubavi-

nite i udobnostite πto hotel DESARET vam vi gi nudi.

Nie Êe se potrudime da dojdete i vaπiot prestoj vo

hotel DESARET da vi ostane vo edno ubavo i prijatno

seÊavawe!
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Od grdo pajËe
vo ubav

Galeb

Δe kaæam samo deka ova

plovilo za nekolku klasi

otskoknuva od se πto dosega

ste videla vo naπite 

teritorijalni vodi. 

Ima kapacitet od 150 patnici

koi moæe da gi koristat

uslugite na VIP salonot, 

luksuzniot patniËki del 

vo dolnata paluba
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Brodograditelstvoto vo Makedonija vleËe

koreni uπte od ranite poËetoci na novata era, so

vkorenuvaweto na Hristijanstvoto na ovie pros-

tori, a svoj procut doæivuva vo vremeto na

Krstonosnite vojni koga golemite patepisci od toj

period slikovito gi opiπuvaat brodogradiliπtata

na Ohridskoto ezero, na ustieto na rekata Sateska,

kako i onie na rekite Vardar i Bregalnica.

Modernoto Makedonsko brodograditelstvo od krajot

na 20-tiot i poËetokot na 21-ot vek go karakter-

iziraat................... Se razbira deka se πeguvam.

Nema da navleguvam okolu peripetiite kako

‘Megaron’ ja dobi ovaa neobiËna zdelka, samo Êe se

potsetam na istoriskoto praπawe od krajot na fil-

mot Finding Nemo, koga edna od ribite od akvariu-

mot, vrzana vo Êesa kako i ostanatite, plutaπe na

sloboda vo Sidnejskiot zaliv. Istoto praπawe mu

go postaviv na mojot partner Predrag koga vlegovme

po sostanokot vo avtomobil so dobiena rabota vo

xebot: ‘Now, What?’

Vednaπ ja alarmiravme poπirokata okolina,

izdvojuvajÊi gi kako podobni, onie naπi kooperan-

ti i sorabotnici πto znaat da plivaat. I navistina

uspeπno isplivavme zaedno. Seta procedura trae-

πe neverojatni 45 dena, so brod pod vedro nebo

usidren vo kanal poln so voda, 45 dena od koj ne

vrneπe samo 10. StruËnite detali okolu tehno-

logijata na izvedba na brod Êe gi ostavam za nekoja

druga prigoda.

Δe kaæam samo deka ova plovilo za nekolku

klasi otskoknuva od se πto dosega ste videla vo

naπite teritorijalni vodi. Ima kapacitet od 150

patnici koi moæe da gi koristat uslugite na VIP

salonot, luksuzniot patniËki del vo dolnata palu-

ba. Prostraniot πank vo sredinata na dolnata pa-

luba ili golemata otvorena gorna paluba pogodna za

ludi æurki vo vrelite letni noÊi (kakva poetika?).

Brodot e klimatiziran vo celiot vnatreπen del,

promeneta mu e seta maπinerija i elektrika. Staro

na nego e samo cvrstoto Ungarsko aluminiumsko

korito. Brodot e vo sopstvenost na ohridskata fab-

rika AMAK-SP. Megaron uπte ednaπ  na ovoj naËin

mu se voshituva na  vizionerskiot i alhemiskiot

duh na menaxmentot na fabrikata koj veruvaπe vo

nas i ni dozvoli od stara baba  navistina da

napravime mlada nevesta. 

11..  NNee  ggoo  rreekkoonnssttrruuiirraajj  bbrrooddoott  nnaa  oottvvoorreennoo

22..  NNee  ggoo  rreekkoonnssttrruuiirraajj  bbrrooddoott  vvoo  vvooddaa

33..  NNee  ssee  nnaaffaaÊÊaajj  aakkoo  ssii  ggoo  cceenniiππ  zzddrraavvjjeettoo

44..  BBrrooddoott  ee  sskkaappaa  rraabboottaa..  

55..  BBrrooddoott  ee  mmnnoogguu  sskkaappaa  rraabboottaa

66..  BBrrooddoott  rraabboottii  nnaa  1122,,  aa  nnee  nnaa  2244  vvoollttii

77..  NNee  ggoo  rraabboottii  bbrrooddoott  nnaa  ddooæædd

88..  NNee  iimmpprroovviizziirraajj  ssoo  mmaatteerriijjaallii  kkooii  nnee  ssee

zzaa  bbrroodd

99..    MMaatteerriijjaalliittee  zzaa  bbrroodd  ssee  mmnnoogguu  sskkaappii

1100..  SSoolluunn  nnee  ee  rreeππeenniiee  nnaa  pprroobblleemmiittee

((AAttiinnaa  ii  IIssttaannbbuull  ssee))

Bujar MuËa, brodograditel

BidejÊi ova e spisanie na upatstva i

edukacija, Êe gi iskoristam slednive redovi

kade za prv pat Êe gi promoviram 

DDeesseettttee  ZZaappoovveeddii  

zzaa  rreekkoonnssttrruukkcciijjaa  nnaa  bbrroodd::
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Luksuzot oËigledno 

ne e odgovor za zadovoluvawe 

na osnovnite ËoveËki potrebi.

Nema nikakva 

funkcionalna opravdanost. 

Ako se sledi racioto, 

toj ne treba ni da postoi.

Najskapiot mobilen 

telefon ja vrπi 

istata funkcija kako 

i najevtiniot. 

Luksuzot e kompletno 

emotivna kategorija.

Koga razmisluvame za luksuzot, standardno

pomisluvame na crven tepih, bela jahta, mnogu

πampaw, skapi koli, privatni avioni.. VoobiËaena

ikonografija se uπte i Ëasovnicite, nakitot, mod-

nite dodatoci, penkalata, umetniËkite sliki i skulp-

turi. Postojat proizvoditeli na luksuzni proizvodi

koi tradicionalno so vekovi proizveduvaat ultra

skapi fetiπ proizvodi, no vo posledno vreme se

pojavuvaat i mnogu novi firmi koi si go naoaat

svoeto mesto na pazarot na luksuzni proizvodi. Tie

donesuvaat delumno omasovuvawe na dosega tesniot i

zatvoren krug na proizvoditeli - konzumenti koi se

znaeja reËisi po ime meu sebe. Brendovite tradi-

cionalno asocirani so malkuminata top milioneri

od minatoto, po pravilo so tituli pred svoeto ime,

sega se prodavaat vo poveÊeto department stores i

imaat svoi sopstveni prodavnici vo site pogolemi

gradovi. Se razbira tuka ne gi vbrojuvame falsi-

fikatite. Vo tie ramki, mnogu ekskluzivni brendovi

stanaa dobro utro za visokata sredna klasa, kupeni

spored filozofijata, podobro edno dobro i skapo

parËe otkolku deset loπi i evtini. Standardite za

prosekot drastiËno se podignaa. Zboruvame za orig-

inalni Carttier i Tiffani & Co venËalni prsteni i drug

nakit, Zenith Rolex, Breitling i Tag Heuer Ëasovnici,

redovna upotreba na skapa kozmetika, Mont Blanc

penkala, Louis Vuitton Ëanti... Vo meuvreme, istite

firmi isfrlija novi, za klasa poluksuzni specijal-

ni linii vo pomali serii. 

Zatoa, najnova moda, noviot svetski trend vo

lifestyle-ot e LUKSUZOT. Ovoj nov trend bara pre-

duslovi koi ne moæe da gi ima sekoj. Toa go pravi

ovoj trend uπte poposakuvan i budi pogolema æelba

da se dostigne. 

Vo potroπuvaËkiot svet, site pogolemi, no i

pomali igraËi na pazarot, veÊe gi podgotvuvaat

svoite golemi planovi za presvrt na svoite komerci-

jalni strategii vo odnos na svoite potroπuvaËi i

nivna transformacija vo tragaËi i konzumenti na

luksuzot. Opravdanosta na ovoj nagol presvrt vo

odnesuvaweto na svetskata potroπuvaËka maπinerija

ne e sluËaen. Vo svetot, brojot na milionerite posto-

jano raste. Spored CapGemini and Merryl Lynch vo

2006 imalo 8.7 milioni milioneri vo svetot, so naj-

Luksuz



65juli-avgust

golema stapka na porast vo Kina (po zatiπjeto na

naletot na cunamito od ruski tajkuni vo poËetokot na

90-te). Samo vo London na primer, vo tamoπnite

danoËni sluæbi, 8.000 lue prijavile prihod nad

million funti. Brojot na onie so bogatstvo nad 30

milioni dolari  pak nadmina  85.000 za minatata

godina, polovina od niv od Severna Amerika. 

Ova e golema brojka, no uπte povaæno e πto,

parite koi gi troπat ovie lue se mnogu pogolemi od

prosekot, pa taka, potroπuvaËkata πto ovaa popu-

lacija ja generira, soodvetstvuva na iljadnici pati

poveÊe obiËni potroπuvaËi. Ottamu i borbata na site

poznaËajni igraËi na pazarot za privlekuvawe na

ovaa celna grupa kon nivnite proizvodi i uslugi. 

Od 2002 godina se odræuvaat i saemite za mili-

oneri, telefonite so 8 karatni dijamanti se pro-

davaat se poveÊe, a proizvodstvoto na jahti so

dolæina nad 8 metri i privatni brodovi postojano se

zgolemuva so dvocifrena stapka na porast i e edin-

stvenata industrija vo svetot koja se u{te nema nikak-

va dopirna toËka so kineskoto proizvodstvo

(Financial Times od 23.05.2007). Svetot sekojdnevno

dobiva novi proizvodi, naviki i moænosti za uæi-

vawe vo luksuzot- nov naËin na gledawe na ËoveËkite

potrebi, personalizirani proizvodi spored indi-

vidualnite potrebi, patuvawa so privatni avioni na

egzotiËni destinacii. 

Luksuzot oËigledno ne e odgovor za zadovolu-

vawe na osnovnite ËoveËki potrebi. Nema nikakva

funkcionalna opravdanost. Ako se sledi racioto,

toj ne treba ni da postoi. Najskapiot mobilen tele-

fon ja vrπi istata funkcija kako i najevtiniot.

Luksuzot e kompletno emotivna kategorija. Sovrπeno

si go naoa svoeto mesto vo nedefiniranata teri-

torija na ËoveËki soniπta, æelbi i Ëuvstva, oËeku-

vawa i potisnati frustracii. Kako takov, luksuzot

nudi mnogu pravci na poigruvawe so temata i bezbroj

neotkrieni moænosti. Luksuzot, gledan niz ovaa

prizma, za obiËnite lue, osobeno, onie od dnoto

kako kaj nas, ima dva pravci na razvoj - edniot e kra-

jna frustracija i reπavawe na istata so destruk-

tivno nakaradno i groteskno iskriveno praktiku-

vawe na navodniot luksuzot, a drugiot e zdravo

dodavawe na kvalitet vo æivotite na pametnite lue!
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Oblekuvaweto e naËin so koj

pokaæuvate respekt, seedno

dali odite vo restoran, na

pretstava, ili pak samo na 

gosti kaj vaπite  prijateli.

NaËinot na koj Êe se obleËete,

gi nagovestuva vaπite 

oËekuvawa od okolinata

kojaπto ja posetuvate i 

iskustvata πto Êe gi imate

dresscode



67juli-avgust

nneeppooËËiittuuvvaawwee  nnaa

ddrreess  kkooddoott
ee  nnaavvrreeddaa  zzaa  ookkoolliinnaattaa

CCaaccii  PPAAKKOOVVSSKKAA

PPiiππuuvvaa::
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Prviot vpeËatok sekogaπ igra uloga. Onoj  koj

nema vreme da se pogriæi za svojata  pojava, odd-

ava i vpeËatok deka ne e sposoben adekvatno da ja

izvrπuva svojata  rabota. Vakviot  obiËaj vo  oble-

kuvaweto nareËen "dres kod",  treba da go poËi-

tuvaat politiËarite, biznismenite i lueto koi gi

posetuvaat javnite mesta; teatrite, kino salite,

koktel zabavite, oficijalnite priemi, restoran-

ite i sl.

Najubavoto  neπto kaj dres kodot e  toa πto na

baraweto gostite da se obleËat vo konkretniot

stil, ne samo πto se sozdava vizuelna atmosfera,

tuku se oblekuvame za da se Ëuvstvuvame poinaku,

a so toa i se odnesuvame poinaku. Ako podgotvuvate

zabava so dres kod, razmislite i da angaæirate

nekoj da ja fotografira zabavata, zatoa πto ubavo

e gostite da imaat spomen od  veËerta koga site

izgledale prekrasno.

Koga odite vo dobar restoran i podgotveni ste

da potroπite poveÊe pari za vaπata veËera, na toa

odgovara i ubavo da se obleËete. Ako restoranite

sakaat nivnite gosti da imaat poËit za atmosfera-

ta koi tie se trudat da ja sozdadat, togaπ gostite bi

trebalo da se obvrzat na nekoi pravila. Resto-

ranite, osobeno onie poluksuznite, koi insisti-

raat na odreden dres kod, ograniËuvawata bi  tre-

balo  da gi napravat  πto e moæno poprecizni i po-

malku nedvosmisleni. Treba da im se soopπtat na

gostite uπte koga ja pravat rezervacijata, i strogo

i bez iskluËok da se primenat. Na restoranite koi

sakaat da gi sprovedat ovie striktni standardi vo

oblekuvaweto, od golema pomoπ Êe im bidat niv-

nite postojani gosti koi go poËituvaat nametnatiot

dres kod. Morate da zemete predvid, deka sekogaπ

Êe ima i zabeleπki tokmu od niv, za prisutnosta na

onie koi se obleËeni neprigodno. Sigurno nema da

vi bide prijatno da sedite do lue koi se obleËeni

vo kusi pantaloni i sandali. No, verojatno resto-

ranot e toj koj ne treba da gi dozvoli ovie primeri

vo oblekuvaweto, zatoa πto ima lue koi bi sakale

da se pojavat i vo piæami, se razbira ako toa nekoj

im go dozvoli. Lueto moraat da znaat kako da se

oblekuvaat i da imaat poËit kon drugite koi go

posetuvaat restoranot. Ako smetate deka vaπata

sloboda vo oblekuvaweto e zagrozena, se razbira

deka imate moænost da veËerate vo pomalku rest-

riktiven restoran.

Sepak vo Skopje se uπte ne se dojdeni vremiwa

vo koi se nametnuvaat odredeni pravila vo

oblekuvaweto od strana na restoranite. I vo

najekskluzivnite restorani moæete da vlezete so

farmerki i patiki. Vo mnogu od niv moæete da

vlezete i so trenerki i papuËi. Nikoj za toa nema

da vi prefrli. A i se poËesto, nikoj pa duri i

dræavnite institucii, ne gi primenuvaat modnite

zakoni koi se propiπani vo knigite za prigodno

oblekuvawe.

Vo naredniot broj: Dres Kod i najËesti greπki vo obleku-

vaweto, pri poseta na razni tipovi ugostitelski objekti 
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IIggoorr  PPaaËËeemmsskkii

za mali neπta

Minatata godina beπe mnogu

interesna vo æivotot na 

mladiot makedonski dizajner

Igor PaËemski. Po golemiot

uspeh na negovite kolekcii vo

2005 godina, πto ja 

pretvorija markata 

"Yes Master" (Da Gospodaru) 

vo ime koe e sinonim so 

konceptualen luksuz, minatata

godina mu donese poplava od

loπi vesti. Familijarna

zaguba na krajot na 

2005 godina, gubewe na

finansiskata poddrπka od

Portugalija i na kraj, zaguba

na proizvodniot kapacitet, se

zbidnuvawata koi bi naterale

i Ëovek so najcvrst karakter

da poËne da se praπuva sebe

si dali ima sila da prodolæi

Delikatna tema
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Odgovorot dojde vo forma na neoËekuvano izne-

naduvawe. Edno nedelno utro, PaËemski kupuvajÊi go

vesnikot "Sunday Times" ne moæeπe da poveruva deka

na naslovnata stranica se par negovi gaÊiËki od

kolekcijata esen-zima 2005. Edna godina podocna,

site ovie koπmari se Ëinat daleËni i nestvarni.

"Yes Master" povtorno se etablira kako vodeËka sila

vo svojot sektor, Igor stekna finanska poddrπka od

holandskata firma Indulge Industries, potpiπa dis-

tribuciska zdelka za Evropa i deli izloæben salon

so Cavalli vo Wu Jork. 

Imaπe debitantski revii vo Holandija na

Amsterdam Fashion Week, a prvpat se pretstavi so

revija i vo London, za vreme na tamoπnata modna

nedela. Togaπ, eden mal muziËki gaf napravi revija-

ta da bide zabeleæana od poveÊe novinari otkolku

voobiËaeno. Amerikanskiot lanec prodavnici za

intimna obleka "Victoria Secrets" ja otkupi negovata

kolekcija esen-zima 2007, a vo London toj koneËno ja

otvori svojata prva prodavnica - "Ssshh” vo

Tedington.

BAR KOD: Mora da si gord na angaæmanot od

"Victoria Secrets" ?

IP: Nie sme edinstvena mlada evropska kuÊa koja

e kupena od "Victoria Secrets". Drugite dizajnerski

kolekcii se kupeni od Cavalli, D&G, Anna Sui.
Veruvajte, nikoj ne e poiznenaden od nas. Koga

pristignaa vestite, jas ne moæev prvo da poveruvam

deka ova se sluËuva, a vtoro mojata reakcija mene

najmnogu me iznenadi. Beπe toa reakcija na melan-

holija, prosto, bez euforija... Vesta dojde najvero-

jatno kako kulminacija na najteπkata godina na mojot

æivot, taka πto jas na kraj bev premnogu izmoren za

veselbi. 

BAR KOD:  Kaæi ni neπto poveÊe za kolekcijata?

IP: Kolekcijata se vika "Britania versus
Libertine" i e bazirana na intrigite na Angliskiot

dvor za vreme na Elizabeta Prva i obezglavuvaweto

na kralicata Meri od ©kotska. Dvete kralici se

reprezentirani so print. Elizabeta ja pretstavuvaat

skeleti, a Meri πkotsko karo. Libertine e duhot na

Francuskata revolucija spored slikata ne Eæen

Delakroa "Slobodata go vodi narodot" i e pretstave-

na so trikolor gradnik i gaÊiËki so "Liberte, Egalite,
Fraternite" maska za oËi. Marija Anoaneta e pret-

stavena so crveni parËiwa vo pomlad stil, πto go

simbolizira duhot na mladata kralica.

BAR KOD: Dali vo prodavnicata imaπ samo

sopstveni modeli?

IP: Ne, naprotiv. Se prodavaat poznati svetski

marki kako Chloe, Bluemarine, Cavalli, Cotton Club, La
Perla, Aubade i Lejaby. Isto taka se prodava celata

kolekcija Yes Master, no i Honey i Indulge, kolekcii

πto gi rabotam vo konjuncija so Indulge Industries od

Holandija.

Imixot e integralen del na ugostitelstvoto

BAR KOD: London ti stana dom, dali veÊe

imaπ omileni mesta za izleguvawe?

IP: Æiveam vo Dolphin Square, vo Pimlico. Toa e

vo zonata 1, pokraj Temza i e super. Centralno, a

tivko mesto. Izleguvam vo "Friendly Society" vo Soho.

Mojata prijatelka Marija Bater go vodi barot i vo

eden moment na ludost reπi da gi stavi likovite na

svoite omileni muπterii na maicite na barmenite.

Jas sum eden od tie "sreÊnici". Kako za inaet, seko-

gaπ koga sum so lue koi ne sakam da me vidat na

maica vo bar, nekoj barmen "me nosi" tokmu toj den. 

BAR KOD: Kakov e tvojot stav po odnos na

dizajnerskata barska, ili opπto ugostitelska

oprema? 

IP: Imixot e intergralen del od ugostitelstvoto.

Jas smetam deka pozicii kako metradi, recepcioner,

klener, barmen, mora da izgledaat dovolno dobro
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ako lokalot saka da ima aspirativen status. ZnaËi,

jas sum 100% pro. Tuka ne stanuva zbor za kaubojski

uniformi i uæasni logo maiËki ili kostumi na zajËi-

ci. Tuka stanuva zbor za "sharp" (ostra, kolokvijalno

znaËewe so stil) uniforma koja Êe e sosema sinhro-

nizirana so konceptot na objektot. 

BAR KOD: Koj dizajner go ceniπ najmnogu od

ovaa oblast?

IP: Mnogu lue se zanimavaat so dizajn na "kor-

porativna obleka", poËnuvajÊi od oblekuvawe na

olimpiskite timovi, do uniformi za hoteli. Na ova

rabotele dizajneri kako Pol Smit i Æan Pol Gotje.

Kako dete na devedesettite, mene liËno najmnogu mi

se dopaaat crnite Prada uniformi vo Hempel ili

Givenchy koπulite na bar poslugata vo Sanderson

(ista grupacija so Mondrian vo L.A.).

BAR KOD: Kolku se vnimava na dizajnot vo

londonskite barovi i restorani? 

IP: Neverojatno mnogu! Mitot za ispoten kelner

vo sintetiËka koπula i poliester vratovska umre so

sedumdesettite i so jastogot Termidor. Deneska

oËekuvame lueto πto Êe ne posluæat da se na nivo na

muπteriite. Isto taka, mnogu dizajneri od londoska-

ta andergraund modna scena oblekuvaat kluËni lue

na taa socijalna scena. Od Giles Deacon podaroci za

vratarite vo Bum boks, do Cavalli lanËiwata za kel-

nerkite vo Volsted. Stilot e mnogu cenet i neizbeæen

del od londonskiot socijalen æivot!

BAR KOD: Si dizajniral li nekogaπ neπto

vo ovaa branπa?

IP: Na ovogodineπnata zabava na Fashion TV
vo Kan, (Goldi Houn i Xorx Kluni bea

voditeli na zabavata), pokraj modnata revi-

ja, kelnerkite go nosea crveniot set. 

LiËen londonski stil

BAR KOD: Koj e tvojot vkus kako potroπuvaË vo

barovite i restoranite?

IP: Sakam da pijam Kir Royal, kalifornisko belo

vino (Sauvignon Blanc), πpansko crveno vino

(Rioha) i belgiskoto pivo Stella Artois. Omileno

jadewe πto go naraËuvame e Papardele a la putanesca.

Mi se dopaa tolkuvaweto na imeto deka prosti-

tutkite vo renesansna Italija bile tolku zafateni,

πto ova bilo ednistvenoto jadewe za koe imale

vreme da go podgotvat. Mi nedostiga simit pogaËata

od naπite burekxilnici, koja oboæavav da ja konzu-

miram so litro jogurt!

BAR KOD: ©to e "in" vo London ova leto?

IP: Nu Rave! - DreËlivi boi, smiley i Kejt Mos.

Beli farmerki i farmerki vo boja, kako i diskoto. 

BAR KOD: Koj e tvojot omilen kreator? ©to

oblekuvaπ ti momentalno?

IP: Kristofer Kejn e prviot odgovor. Vo momen-

tov nosam maica od Vivien Vestvud, crn xemper, sako

na πtrafti, sivi farmerki i Gucci Ëevli.

BAR KOD: Kako moden guru, Êe im dadeπ

li nekoj sovet na naπite Ëitateli?

IP: Devojki: nosete dobri gradnici!

Gravitacijata e nemilosrdna! Momci:

nemojte bidete cicii koga kupuvate dolna

obleka. Taa }e znae to~no kolku ste

potro{ile!

Imixot e 

integralen 

del od 

ugostitelstvoto.

Jas smetam deka

pozicii kako

metradi, 

recepcioner,

kelner, barmen

itn mora da

izgledaat 

dovolno dobro

ako lokalot 

saka da ima

aspirativen 

status



Ah 80-tite... Lak za kosa, augmentirani ramenici,

strogi kroevi, high tech, aerobic, trikoa i beskrupu-

loznost. Celiot svet se budeπe so adrenalinski sok,

denot poËnuvaπe so power breakfast, prodolæuvaπe

so ambicija i zavrπuvaπe so eksesivna veËer vo

nekoja elitna πema. Vo London, toa bi bilo veËera

vo Langham, obligatornata linija kokain pome|u

glavnoto jadewe i desertot, kokteli vo Camden Palace
(za malku opasnost i vozbuda) i igrawe do zori (so

komiËen efekt) vo Anabell’s.
90-tite se reπija da stavat kraj na toj eksces i da

se svrtat kon minimalizam i low-key luksuz.

(Zaboravete go grunge-ot koj potraja 2 nano sekundi).

Philip Stark, francuska elektronika, ecstasy, tehno

klubovi, new age living. Za æal, toa ne stavi kraj na

Smrt na super institucijata
ili podigawe na kult,

butik koncepti

London e sega 100% fokusiran na

mikro kosmosi kako Soho, Primrose
Hill, Clapham, Balham, Richmond,
Hackney, Old Street kade πto 

editirani butik mesta pruæaat eden

sosema nov pristap kon PetoËnata

veËer. Se raboti za mesta koj se ne

samo hibrid na bar, restoran i

disko tuku za prostori koj nudat

edna personalizirana atmosfera, 

so liËen dopir
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sindromot "ovca" i celi grupi "minimalno" elegant-

ni lue se sjatuvaa vo super klubovi kako "Fabric" i

"Ministry of Sound" koi iako imaa enciklopedisko

poznavawe na stil biblijata "Wall Paper", bea dovol-

no slepi da ne vidat deka se vodeni kako marioneti

od strana na key opinion formers koi go oblikuvaa

nivniot lifestyle.

Odednaπ, po seta ovaa mirna laguna na 90-tite,

bang! Se ruπat kulite vo New York, cunamito zbri-

πuva generacii lue, Madrid i London se napadnati,

Sadam e egzekutiran. Zapadot stanuva akutno svesen

za svojot "memento mori" i London doæivuva edna

renesansa vo pogled na naËinot na koj lueto se

zabavuvaat. 

Stanuva zbor za edno povisoko nivo na svest,

kade πto potroπuvaËite stanuvaat svesni za realna-

ta vrednost na neπtata. Na primer, ako go pogledneme

sluËajot na edna super institucija kako "Langham"

ili "Quaglino’s", dva ogromni brasserie stil

restorani so kapacitet od 200+ masi i menija po 200

evra od gostin, so nahalni kelneri koi se murtat ako

poraËate od prix fix menito i sommelier koj Êe vi pre-

poraËa Chateu Petrus namesto sosema pristojno vino

za 80 evra, si go postavuvame paraπaweto ZO©TO?

Zoπto nekoj so cel pamet posle 12 Ëasa vo kance-

larija, pod maksimalen stres, so 3000 obvrski za

utre, bez razlika na weekend bi sakal da sedi pokraj

eleganto popolnet ruski biznismen (AKA Oligarh) koj

ræi po telefon dodeka negovata konkubina gleda vo

prazno, i kalkulira kolku potroπila vo Cavalli i bi

potroπil nedelna plata na 2 πiπiwa "Crystal"?,

Zoπto nekoj bi sakal da se nadvikuva so timot bro-

keri koj imaat veËera na smetka na kompanijata,

oËigledno nadrogirani i tolku zdodevni πto sekoj

normalen Ëovek bi se obesil so svojata "Prada" vra-

tovrska posle 15 minuti vo nivno druπtvo?

Koga faktite vaka se serviraat, navistina stanu-

va jasno deka odgovorot ke bide oti nieden Ëovek,

homo sapiens (erectus) so malku pamet ne bi gi

toleriral ovie gluposti za snobizam. Nitu marketing

favoritot "aspirativno æiveewe" veÊe ne e vo sos-

tojba da ja objasni potrebata na Ëovek da se zabavu-

va vo edna vakva naporna, izveπtaËena atmosfera.

Najednostavno e da se kaæe deka veÊe ne sme

"ovci" i deka marketing profilot na londonËanecot

se pomestil od late majority kon early leader. 
Svesni sme za cenite, za vrednosta na parite i

deka ne ni treba nikoj da ni kaæe πto e cool i πto ne

e cool.
Konceptot na door-whore od 90-tite ili takana-

reËen clipboard Nazi, PR devojka vo crno (Prada ili

Gucci) od glava do petici i striktna guest lista

stana totalno banalen.

London e sega 100% fokusiran na mikro kosmosi

kako Soho, Primrose Hill, Clapham, Balham, Richmond,
Hackney, Old Street kade πto editirani butik mesta

pruæaat eden sosema nov pristap kon PetoËnata ve-

Ëer. Se raboti za mesta koj se ne samo hibrid na bar,

restoran i disko (ovoj koncept e vproËem dosta star)

tuku za prostori koi nudat edna personalizirana

atmosfera, so liËen dopir, neπto totalno sprotivno

na David Collins enterierite od 90-tite. Dali se

raboti za seksualnite Barbie kukli na "Friendly
Society" ili za buldogot so tiara i angelski krilja na

"Les Trois Garcons", London e vo potraga po toa "je ne
sais quoi" πto Êe ja napravi taa veËer malku razliË-

na od "gorenavedenite" noÊni mori.

£1000 za veËera vo Nobu (Robert de Niro e ak-

cioner) za da ja vidam Kate Mos kako jade 1 stapËe

asparagus? Ne blagodaram! Bivπiot executive chef go

otvori Tsunami vo Clapham i nivniot "podgoren ba-

kalar" (black cod) e legendaren. Cenite se frakcija

od Nobu i lokacijata dovolno πik da nosite Giles
Deacon ama ako ne sakate da se doteruvate, moæete da

odite vo farmerki i kamizol. 

Suma sumaru sakam da kaæam deka vo London sme

veÊe nad konceptot za kul πema ili visoki ceni

poradi stara slava ili ime... Ne ni e bitno dali

restoranot imal 3 Michelin yvezdi pred 20 godini...

Ne sme vooduπeveni ako vodka martini e 20 evra i

πiπe "Crystal" 1000 evra... Ne davame 5 pari ako

Sejdi Frost i Siena Miler si pravat muabet na sled-

nata masa za toa kakvo govedo e Xad, ili pak

Donatela izleguva od toaletot bela pod nosot. 

Sakame individualna atmosfera, so realni ceni,

eklektiËna muzika i editirana klientela so koi

moæeme da imame konspirativni namigawa vo toalet.

Samo πto ova e postignato bez oËigleden napor i

selekcijata e napravena na eden subliminalen naËin

bez elitni ceni i intimidacija na vrata od nekoja

kuËka vo crno... Selekcijata e napravena spontano, a

æirito sme nie... "Liberte, Egalite, Fraternite"...

Demokratija.... Ako ne vi se dopaa, vie ste "not our
kind dear" (NOKD)...

...Ne sme vooduπeveni ako vodka martini e 20 evra 

i πiπe "Crystal" 1000 evra... Ne davame 5 pari ako 

Sadie Frost i Sienna Miller si pravat muabet na slednata 

masa za toa kakvo govedo e Jude ili pak Donatella
izleguva od toilet bela pod nosot 
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burjal
ARAB
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Velat, Burx al-Arab bil sin na ©eikot Zajed bin Sultan al Nahjan.

Podocna, toa ime i se dava na kulata koja nalikuva na edro od brod 

i koja vo 1999 godina stana najvisokiot hotel vo svetot i prepoznatliv

zaπtiten znak za Dubai. Za izgradbata na ovoj unikat bile potrebni 

πest godini (1994-1999) 

najdobriot

vtor dom
na svetot
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Dizajniran da nalikuva na edro πto se branu-

va, hotelot e napraven so visina od 321 metar, so

πto dominira na bregot na Dubai. Vo noÊnite Ëaso-

vi, toj e del od nezaboravnata slika, edinstvena

koreografija od boi, skulpturi od voda i ogan.

Ovoj apartmanski hotel, go reflektira najdobroto

πto svetot moæe da go ponudi.

So liËen vozaË vo rols-rojs, diskrecija pri

prijavuvawe vo apartmanite, privatna recepcija na

sekoj kat, i brigada od visoko trenirani batleri

koi vi stojat na raspolagawe vo sekoe vreme, mo`ete

da bidete sigurni deka za vreme na prestojot vo

ovoj super luksuzen hotel Êe imate usluga na najvi-

soko nivo. 

Burx al-Arab go ima najluksuzniot enterier πto

moæete da si go zamislite. Khuan »u, direktorot za

dizajn na KCA Internacional bil odgovoren za

izgledot na vnatreπnosta. Za vreme na izgradbata

bile koristeni najskapi materijali. Ne postoi

toËen podatok za toa kolku Ëinela izgradbata na

hotelot, no kruæat glasini deka investicijata Êe

moæe da se vrati duri za 100 godini, i pokraj toa

πto edna no} vo Burx al-Arab Ëini najmalku 1.000

dolari. Kralskiot apartman e na raspolagawe za

28.000 dolari po noÊ.

Marketing tehnikata na samoproglasuvawe na

kvalitet od 7 yvezdi se pokaæa kako mnogu uspeπen

trik. Burx al-Arab, stana edna od najposakuvanite

destinacii, i toa ne samo vo Obedinetite Arapski

Emirati. Objektivno gledano, hotelot oficijalno e

od klasata so 5 yvezdi de luks. Uslugite koi gi nudi

posebna recepcija na sekoj kat, platforma za

helikopter (helikopterot leta do centarot na Du-

bai ili do aerodromot vo Dubai), restoran loci-

ran 200 metri nad nivoto na moreto so prekrasen

pogled na gradot . . . 

Hotelot raspolaga so 202 dupleks apartmani.

Najmaliot e 169 metri kvadratni, a najgolemiot du-

ri 780 kvadrati. Sekoj apartman ima prozorci so

spektakularen pogled na Persiskiot Zaliv. Site

apartmani imaat raskoπna dnevna soba, kujna i

kancelariski del. Opremeni se so 42-inËni plazma

televizori, i se e avtomatizirano i moæe da se

kontrolira so daleËinski upravuvaË. Listata na

pogodnosti e dolga, a meu drugoto, gostite izbi-

raat pomeu 13 pernici za spiewe.

Hotelot raspolaga i so raznovidni, elegantni

restorani koi nudat mnogu natproseËni uslugi. Vo

Al Mahara (Ostriga) moæete da uæivate vo jadewe-

to sednati do golem kruæen akvarium. Na barot so

pogled na neboto Êe steknete nezaboravno iskustvo

piejÊi kokteli napraveni od Rikard Lindkvist

(miksologist) od ©vedska - 200 metri nad nivoto

na moreto. Ako toa ne e dovolno, imate izbor uπte

meu 8 restorani.

Ako se gleda od toËno opredelen agol (plovejÊi

kon Dubai), kulata na Arapite moæe da zaliËi na

hristijanskiot simbol, krstot. Sepak, naπiroko se

polemizira i osporuva, dali britanskite arhitek-

ti imale namera za takva simbolika ili se raboti

za sluËajnost. So ogled na toa πto Obedinetite

Arapski Emirati se islamska zemja, takov simbol

bi gi unesreÊil lokalnite æiteli, posebno zaπto

Burx al-Arab, kulata ikona na nivnata tatkovina, go

reprezentira sonot za moderen Dubai.

Site apartmani imaat po dve ostavi, a kom-

fornosta e zbogatena so poseben del za smestu-

vawe na bagaæot. Vo apartmanite ima i kujni, no tie

retko se koristat. Site apartmani imaat neveroja-

ten pogled, edni kon Dubai drugi kon moreto.
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fakti i brojki

SSTTRRUUKKTTUURRAA

70,000 kubni metri beton i poveÊe od 9,000 toni æelezo

bile potrebni za da se napravi konstrukcijata na kulata.

OOSSTTRROOVVOOTT

BurxAl Arab e lociran na

ostrov napraven od lue

280 metri oddaleËen od

bregot na moreto, povrzan

so kopnoto preku most.

250 noseËki stolbovi se

postaveni vo dlaboËina

od 40 metri za da se

osigura cvrstinata na

povrπinata.

SSTTAAKKLLOO

43,446 kvadratni metri stakleni ploËi bile iskoristeni

za eksterierot na BurxAl Arab.

VVOODDOOPPAADD

Elipsovidniot vodopad

na zadniot vlez sodræi

20,000 litri voda pro-

gramirana da obezbedi

spektakularen ogan na

vodena izloæba.

Kombinacijata od ogan i

voda e unikatna

tehnologija razviena od

Vet Dizajn vo poslednite

18 meseci. Oganot i voda-

ta se karakteristiËen

dizajn vo BurxAl Arab, i

se sostoi od voden yid

iskombiniran so ogan,

neπto πto ne e videno

nikade na drugo mesto vo

svetot.

OOGGNNEENNAA  PPAARRAADDAA

Ognenite topki so dijametar reËisi tri metri, letaat vo

visoËina od osum metri od Ëetirite kuli, sozdavajÊi

zaËuduvaËka i prekrasna optiËka iluzija dodeka oganot

se reflektira od staklata na hotelot (ognenite topki se 

sozdavaat so osloboduvawe na kontroliran i toËno opre-

delen kvantitet na netoksiËen propan gas)

AATTRRIIUUMM

Gostite gi doËekuva 

najvisokiot, 180-metarski

atrium vo svetot,

zakrilen so zlatni stol-

bovi, so veliËenstvena

srediπnost kade πto

vodeni svodovi se branu-

vaat zaedno kulminirajÊi

so iznenaduvaËko vodeno

rasprskuvawe, letajÊi 42

metri vo visina.

ZZLLAATTNNII  PPLLOO»»KKII

Pribliæno 8,000 kvadratni metri 22 karatni zlatni

ploËki se koristeni za dizajnirawe na enterierot na

BurxAl Arab.
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FFiieessttaa  ddee  SSaann  FFeerrmmiinn
PPaammpplloonnaa,,  ©©ppaanniijjaa  --  jjuullii  66--1144  --  99  ddeennaa

Cela nedela, ednaπ godiπno, πpanskiot grad Pamplona

se zabavuva tolku silno πto tloto na bliskite Pirinei

poËnuva da se trese. Niπto ne moæe da ve podgotvi za

vaπata prva poseta na Pamplona...

DDeennoott  nnaa  BBaassttiilljjaa

PPaarriizz  ii  nniizz  FFrraanncciijjaa  --  1144  jjuullii  --  11  ddeenn

Francija go slavi ovoj nacionalen praznik (la fête
nationale) kombinirajÊi pompeznost, uliËni zabavi i

opπto slobodno odnesuvawe.

Ovoj den e proglasen za praznik na site Francuzi...

FFeessttaa  ddeell  RReeddeennttoorree
VVeenneecciijjaa,,  IIttaalliijjaa  --  jjuullii  --  22  ddeennaa

Veneciskata Festa del Redentore - Festivalot na spa-

sitelot - e najvaæniot nastan vo letniot period, i za tu-

ristite i za lokalnite æiteli, i pretstavuva izvonreden

primorski nastan....

LLoovvee  PPaarraaddee
BBeerrlliinn,,  GGeerrmmaanniijjaa  

--  VVttoorraattaa  iillii  ttrreettaa  ssaabboottaa  vvoo  jjuullii  --  11  ddeenn

Sekoja godina, poveÊe od milion lue uæivaat vo

najvozbudliviot festival na tehno muzika, Berlinska

Qubovna Parada. Ovoj golem nastan poleka prerasnuva vo

eden od najgolemite besplatni muziËki festivali vo

svetot...

MMoonnttrreeuuxx  JJaazzzz  FFeessttiivvaall
MMoonnttrroo,,  ©©vvaajjccaarriijjaa  --  jjuullii  --  1155  ddeennaa

Duri i da ne znaete niπto za xezot, golemi se πansite da

ste sluπnale za Montrejskiot Xez Festival (www.mon-
treuxjazz.com), eden od najprestiænite muziËki nastani

vo Evropa...

SSaallzzbbuurrgg  FFeessttiivvaall  
SSaallccbbuurrgg,,  AAvvssttrriijjaa  --  jjuullii  ii  aavvgguusstt  --  55  nneeddeellii

Kako eden od najgolemite i najdobrite evropski umetniËki

meteæi, Salcburπkiot festival neizbeæno silno se kon-

centrira na rabotata na negoviot omilen sin, Mocart, no

sekako moæe da se Ëue izobilstvo i od druga muzika...

LLaa  TToommaattiinnaa
BBuuwwooll,,  ©©ppaanniijjaa  

--  PPoosslleeddnnaattaa  ssrreeddaa  vvoo  aavvgguusstt  --  11  ddeenn

La Tomatina sekako e rangiran kako edna od najbizarnite

i navistina infantilnite proslavi na planetata, svetski

poznata letna spektakularnost...

BBeellii  nnooÊÊii

SSaannkktt  PPeetteerrssbbuurrgg,,  RRuussiijjaa  --  jjuunnii--jjuullii  --  33  nneeddeellii

Ruskiot grad so najbogat kulturen æivot kon sredinata na

letniot period dobiva dopolnitelna dimenzija - lociran

e tolku severno πto cel mesec ne se stemnuva i nema

potreba da se vkluËuvaat gradskite svetilki...

EEggzziitt  FFeessttiivvaall

SSrrbbiijjaa  --  jjuullii  --  44  ddeennaa

Ovoj nastan se sluËuva samo nekolku godini, i ne e sluËa-

jno πto negovata æivost e obratno-proporcionalna na

surovata realnost i æivotot vo Srbija.

FFeessttiivvaall  --  DDrraaggaaËËeevvsskkaa  ttrruubbaa

DDrraaggaaËËeevvoo,,  SSrrbbiijjaa  --  aavvgguusstt  --  77  ddeennaa

Koj moæe da mu odolee na "najgolemiot trubaËki nastan na

planetata", koj se odræuva vo DragaËevo, prestolninata

na Srpskite trubi reËisi pedeset godini? Lueto zemaat

truba i svirat serenadi

NNoottttiinngg  HHiillll  CCaarrnniivvaall
LLoonnddoonn,,  AAnngglliijjaa  

--  NNeeddeellaa  ii  ppoonneeddeellnniikk  oodd  vviikkeennddoott  nnaa  

aavvgguussttoovvsskkiioott  pprraazznniikk  nnaa  bbaannkkiittee  --  22  ddeennaa

Vo posledniot vikend od avgust, ulicite na Noting Hil

zaboravaat deka se trendi i otvoraat pat za najgolemiot,

najdobriot i najvkusniot londonski anarhiËen uliËen

festival...
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